Obhliadnime sa za
vyhlasenim vysledkov tohto
rocnika marketingoveho
programu, ktory uz
11 rokov pomaha zvysovat
predaje novych vyrobkov
na slovenskom trhu.
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VOLBA SPOTREBITELOV - NAJLEPSIA NOVINKA 2022:

> 11. rocnik programu
> 125 novych produktov
> 40 vitazov zvolenych spotrebitelmi
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NA ZAKLADE ROZSIAHLEHO PRIESKUMU MEDZI 2 000 SPOTREBITELMI

HLADAME A OCENUJEME NAJLEPSIE NOVINKY NA TRHU.
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SPAJA, OVPLYVNUJE, VTAHUJE...

S5 A

TREND ZDRAVEHO
ZIVOTNEHO STYLU

Dlhodobé prieskumy ukazuji, Ze nezavislé ocenenie je jednou z najsilnejSich motivacii

k nakupu hned za osobnym odporiéanim priatelov ¢i rodiny. Uz 11. roénik marketingového

programu Volba spotrebitelov — Najlepsia novinka ocenil inovativne produkty

v 40 kategoriach a poniikol tak nakupujicim dobri radu, po akom vyrobku sa v obchode

oplati siahnut a vlozit si ho do kosika. Mena vitazov odzneli 18. maja v priestoroch

bratislavského Binaria na slavnostnom galavecere, ktorym sprevadzala moderatorka

Barbora Krajé¢irova a o zabavu sa starala kapela Jazz in Flagranti.

Tatiana Kapitanova, tatiana.kapitanova@atoz.sk

edZe kazdy rok pribudne na
pultoch predajni velkd mnoz-
stvo novych ¢i inovovanych pro-
duktov, pre spotrebitela nemusf
byt vobec jednoduché sa v nich
orientovat. Z prieskumu spolo¢nosti NielsenlQ
navyse vyplyva, Ze klesa percento nakupujucich,
ktori vyhladdvaju nové vyrobky. Ich pocet je sice
v porovnani s obdobim pred pandémiou vyssi,
ale vlani medziro¢ne klesol o tri percentualne
body na 15 %. AZ 70 % spotrebitelov niekedy
nakupuje nové znacky ¢i vyrobky, ale zvycajne sa
drZi svojich oblubenych poloZiek. O 3tyri percen-
tudlne body na 15 % sa medziro¢ne zvysil pocet
kupuijucich, ktorf iba zriedka skimaju nové veci.

Prist s novym ¢i inovovanym produktom na trh
teda nie je vobec lahka uloha. Presvedcit spot-
rebitelov, aby ho vyskus3ali viak urcite poméze
nezavislé ocenenie Volba spotrebitelov — Najlep-
Sia novinka 2022. Tento rok bojovalo o vitazstvo
v 40 kategériach 125 novych produktov. O vys-
ledkoch rozhodli samotni spotrebitelia prostred-
nictvom rozsiahleho prieskumu, ktory realizova-
la spoloc¢nost NielsenlQ.

V kazdej kategérii sutazili minimalne tri konku-
rencné produkty a pri vybere respondentov sa
zohladnovali atributy ako napriklad zloZenie

domdacnosti ¢i pritomnost zvierat v domacnosti.
.V kategoriach potravin uz niekolko rokov ras-
tie pocet registracii produktov, ktoré su zame-
rané na zdravy Zivotny Styl, napriklad bezlepko-
vé, bezlaktozové, veganske ¢i proteinové

vyrobky. Navyse, mnohé novinky, ktoré tento
rok bojovali v spotrebitelskom prieskume o titul
Volba spotrebitelov — Najlepsia novinka 2022
v jednotlivych kategoriach, su vyrobené z udr-
Zatelnych zdrojov, recyklovanych materialov,
maju ekologické obaly ¢i zloZenie. Osobne mém
velku radost, ked vidim silny trend inovacii, kto-
ry je win-win pre spotrebitela, vyrobcu, ale aj
pre Zivotné prostredie,” hovori Veronika Trem-

bacova, projektova manazérka usporiadatelskej
spolo¢nosti Atoz Marketing Services.

Fanfary pre vitazov

Absolutnym vitazom marketingového programu
Volba spotrebitelov — Najlepsia novinka 2022 sa
stali Tento papierové utierky Complex od spoloc¢-
nosti Metsa Tissue Slovakia. Pévod pouzitého
papiera je z udrzatelne spravovanych lesov a su
idedlne na pouzitie proti najodolnejsim skvrnam.
V kategdrii Ekologickd drogéria zvitazili Cleanly
eco pracie pasiky, ktoré st inovativnou alternati-
vou vo svete pracich prostriedkov. Kategorii Spe-
cidlne potraviny dominovala Protein polievka od
firmy Johann Kotanyi a prvenstvo v kategérii Bez-
laktézové potraviny si pripisal Bubi smotanovy
jogurt s pyré od Zvolenskej mliekarne.

Vo viacerych kategdriach si vitazstvo odniesli pri-
vatne znacky obchodnych retazcov. Coop Jednota
Slovensko si odniesla vitazstvo z kategdrie Pracie
prostriedky vdaka Coop gélu na pranie Coop Jed-
nota Perun. Kategorii Vlasova kozmetika domino-
val Alverde Sampdn na vlasy Pure od spolocnosti
dm drogerie markt. Spolo¢nost Tesco Stores SR
presvedcila spotrebitelov napriklad v kategorii Ve-
ganske polotovary produktom Tesco Grill Master
Tofu a v kategérii Veganske jedla vyrobkom Tesco
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Plant Chef chladené hotové jedla. Novinkou mar-
ketingového programu bola tento rok porota, kto-
ra vybrala najinovativnejsiu novinku po odbornej
stranke a udelila jej Cestné uznanie. Porota zasad-
la v zloZzeni Jana Venhartova, riaditelka Potravinar-
skej komory Slovenska, Henrich Sikela, business
development director spolo¢nosti Store Media,
Pavol Zajac, client business partner spolo¢nosti
NielsenlQ, Patrik Rovny, prodekan Fakulty ekono-
miky a manaZmentu Slovenskej polnohospodar-
skej univerzity v Nitre, a Mdria TariSkova, riaditelka
Useku obchodu a marketingu Tlacovej agentury
Slovenskej republiky. Cestné uznanie odbornej po-
roty pre najinovativnejSiu novinku a reklamnu

kamparn v online na spravodajskom webe
Tovar&Predaj ziskali Cleanly eco pracie pasiky od
spolo¢nosti Eatgreen.

Aby sa o tom
vsSetci dozvedeli

Ocenené novinky programu ¢aka bohatd mar-
ketingovd podpora v podobe rozsiahlej celoro¢-
nej B2C a B2B kampane v casopisoch
Tovar&Predaj, Rytmus Zivota, Moje leto, Noviny
do pohody a v in-store radiu siete Tesco. Orga-
nizator bude vitazov prezentovat aj na kongrese
Samoska Vychod a Samoska Zdpad. O najlep-

Sprievodné sutaze

Citatelia internetovych portilov medidlnych partnerov programu vybrali v sprievodnych

Zdroj: Nielsen Shopper Trends SK

Sich novinkach sa spotrebitelia dozvedia aj
v ramci spotrebitelskych sutazi a vdaka PR pod-
pore na rbéznych internetovych portaloch.
O oceneni vsak rady hovoria aj samotné novin-
ky, ktorym sa podarilo v marketingovom prog-
rame uspiet. A to napriklad logom na obaloch
produktov ¢i na mieste predaja, v outdoorovych
kampaniach, na online kandloch, v letdkoch,
katalégoch i televizii. Po minulé roky tuto moz-
nost vyuzili spolo¢nosti ako Mapa Spontex CE,
Metsa Tissue Slovakia, Vafo Praha, Soare Sekt
SLovakia, Kaufland Slovenska republika, Tesco
Stores SR ¢i Coop Jednota Slovensko.

sutaziach svoju Najlepsiu novinku 2022, ktori medidlny partner ocenil reklamnou

kampanou. Svojho vitaza si zvolili aj fanuSikovia facebookovej stranky Volba spotrebitelov

a odborna porota programu, ktora udelila Cestné uznanie pre novinku po odbornej

stranke. Absolitneho vitaza ocenil medialny partner Store Media.

STORE MEDIA

TENTO PAPIEROVE
UTIERKY COMPLEX
METSA TISSUE SLOVAKIA
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Vyhlasenie vysledkov 11. ro¢nika marketingového programu Volba spotrebitelov — Najlepsia
novinka sa uskutoénilo v modernych priestoroch Binarium Bratislava. Slavnostnym vec¢erom
hosti sprevadzala televizna moderatorka Barbora Krajéirova a skupina Jazz in Flagranti.

CWVITA

GRATULLJEME ¥

Spolocnost Tesco Stores SR zabodovala so svojimi privatnymi  Moderatorka Barbora Krajcirova  Oceneni vitazi. Zlava Lenka Klatikova, PR spolocnosti Kaufland

znackami v kategoriach Vina, Detské plienky, Bezlepkové odhalila vitazov marketingového  Slovenska republika, Ladislav Ambrovics, vykonny majitel spoloc-

potraviny, Zmrzliny, Veganske polotovary a iné. programu. nosti Minit Slovakia, Andrea Zelezkové, marketingova manazérka
spolocnosti Dobrota, Timea Siatkovska, Head of Own brand and
design deployment for Central Europe spolocnosti Tesco Stores SR,
a Peter Kudelka, sales director spolocnosti Tekmar Slovensko.

Tanecna skupina Bailadora predviedla umenie brazilskej samby  Vitazné trofeje pre Najlepsie novinky 2022! Pre hosti bola pripravena ochutnavka
vo velkolepych kostymoch. cokoladovych praliniek a vyroba vlastnej
cokolady od Nestville Chocolate.

[T

~G %

GRATULUJEME ¥ITAZOM ROCHIKA 122! G

PROFESSIONAL:

Hosti galavecerom sprevadzala kapela Jazz ~ Vsetkym vitazom srdecne blahoZelame! Uéastnici galavecera si pochutnali aj na vyberovej
in Flagranti. kave Nestlé Professional.

Novinky v 11. rocniku marketingového programu predstavili Absolutny vitaz ziskal re- V kategorii Maskrty pre psy zvitazila novinka Dentalife
hostom Lukas Matéjka, marketingovy manaZzér, a Tatiana klamnu kampari v radiu Tesco  ActivFresh od spolocnosti Nestlé Slovensko.
Kossova, country manazZérka spolocnosti Atoz Marketing od medialneho partnera

Services. Store Media.
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Zurocte svoje vitazstvo!

Spotrebitelia vam doverujui, vytazte z toho maximum! OdliSte sa od konkurencie a vyuzite logo ﬁ
vo svojej marketingovej komunikacii! InSpirujte sa tispesnou komunikaciou z minulosti!
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Vyuzite logo na obale produktu!

Nasadte logo do akciového letaka!
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ZVOLENY 2 000 SPOTREBITELMI
V KATEGORII SPECIALNE POTRAVINY’
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DOBRE 7 PRIRODY
PROTEIN PRIAMO Z TANIERA

PROTEIN POLIEVKA

Moderna doba a rychly spdsob zivota maju negativny vplyv na stravovanie. Ludia hladaju rychle, jednoduché a chutné rieSenie, ktoré
by ich nielen nasytilo, ale zaroven by z neho mali aj dostatok vitaminov, minerdlov, proteinov a inych délezitych latok. Spolo&nost
Kotanyi prichadza s rieSenim — novinkou — Proteinovymi polievkami. Okrem lahodnej chuti, rychlej a jednoduchej pripravy vas prekvapia
aj vysokou davkou proteinov. Kazda polievka obsahuje Cisto prirodné zloZenie, ktoré sa sklada zo zeleniny, korenia a byliniek.

ODPORUCANA CENA:
PROTEIN POLIEVKA: 0,99 EUR

(KOTANV) .
PROTEIN POLIEVKA |

READY TO EATI

(KOTANVI) 9
PROTEIN POLIEVKA

READY TO EATI

(KotANv)  © ¢
PROTEIN POLIEVKA

READY TO EATI 8

Jln. :
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. FROTEIN PROTEN ‘
Paprika Cicer
Friprwva [ba 1 mimity: Friprava [ba 1 mimity:
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3 NAZOV ZNACKY: KOTANYI JOHANN KOTANYI @
( www kotanyi.com Dunajska 32 .
(KOTANYI ' www facebook.com/KotanyiSK 811 08 Bratislava
——— 1881 &) www.instagram.com/kotanyi_slovakia Slovenska republika
‘fi * IVOLENY REPREZENTATIVNOU VZORKOU 2 000 SLOVENSKYCH SPOTREBITELOV. PRIESKUM USKUTOENILA AGENTURA NIELSENI. %
M == B (857 0l G g (TA ) %mmhm@



ZVOLENY 2 000 SPOTREBITELMI
V KATEGORII PARKY A KLOBASY

PODLA POVODNYCH RECEPTUR,
10 SLOVENSKYCH SUROVIN
0D DOMACICH DODAVATELOV

Z LASKY K TRADICII SPISSKE PARKY 80 %,

Spisské parky su originalnou a tradi¢nou slovenskou Specialitou. Narazené su v barafiom €reve a prijemne vonaju po Cerstvej idenine.

PREDAJNA CENA:
Z LASKY K TRADICII SPISSKE PARKY 80 % 250 g: 2,49 EUR

@ L @\ wormd @\ wo@® fLi)

NAZOV INACKY: KAUFLAND
4 2 LASKY K TRADICI SLOVENSKA REPUBLIKA e
www.Kaufland.sk Trnavska cesta 41/ A
Kaufland 7 www.facebook.com/KauflandSlovenskaRepublika 831 04 Bratislava
) www.instagram.com/kauflandslovensko Slovenska republika %

* IVOLENY REPREZENTATIVNOU VZORKOU 2 000 SLOVENSKYCH SPOTREBITELOV. PRIESKUM USKUTOCNILA AGENTURA NIELSENIQ.
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ZVOLENY 2 000 SPOTREBITELMI
V KATEGORII POLOTOVARY

PODLA PGVODNYCH RECEPTUR,
10 SLOVENSKYCH SUROVIN
0D DOMACICH DODAVATELOV

Z LASKY K TRADICII ZEMIAKOVE LOKSE

LokSe su charakteristické svojou zemiakovou chutou a vonou. Typicky staroslovensky vyrobok je vyrobeny zo 100 % slovenskych surovin.
Cesto je vyvalkané na tenku placku a vdaka 80 % podielu zemiakov prevySuje konkurenéné receptury.

PREDAJNA CENA:
Z LASKY K TRADICII ZEMIAKOVE LOKSE: 1,99 EUR
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3 NAZOV ZNACKY: KAUFLAND
my L LASKY K TRADICII SLOVENSKA REPUBLIKA
.k Ve
/ www.kaufland.sk Trnavska cesta 41/ A
Kaufland £ www.facehook.com/KauflandSlovenskaRepublika 831 04 Bratislava
ﬁ () www.instagram.com/kauflandslovensko Slovenska republika
* ZVOLENY REPREZENTATIVNOU VZORKOU 2 000 SLOVENSKYCH SPOTREBITELOV. PRIESKUM USKUTOENILA AGENTORA NIELSENIQ.
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ZVOLENY 2 000 SPOTREBITELMI
V KATEGORII UPRATOVACIE POMOCKY

b
H‘

HUBKA, KTORA SI PORADI
S KAZDOU NECISTOTOU

SCRUB & FLEX 2+1

Extra ohybna hubka s abrazivnou vrstvou, ktora ucinne a lahko vygisti kazdy zahyb bez poSkriabanial Ergonomicky tvar pre pohodiné
drzanie a antibakterialna vrstva pre dlhSiu zivotnost hubky su dalSimi benefitmi tejto Spontex novinky. Scrub & Flex odstrani
az 99 % baktérii. Hubicka je vyrobena pomocou novej technolégie, formou nastreku abrazivnej €asti hubky, vdaka ktorej poskytuje
spotrebitelovi extra flexibilitu. Drsna Cast hubky je oSetrena biocidnym pripravkom, chloridom striebornym, ktory zabrariuje mnozeniu
99,9 % pritomnych baktérii E.coli (na zaklade internych testov vykonanych v septembri 2021).

ODPORUCANA CENA:
SCRUB & FLEX 2+1: 1,79 EUR
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3 NAZOV ZNACKY: SPONTEX MAPA SPONTEX CE @
ﬂ www.spontex.cz ProdaSice 4 P

J onta £ www.facehook.com/SpontexCZ 294 04 Prodagice

() www.instagram.com/spontex_czsk Ceské republika
‘fi * IVOLENY REPREZENTATIVNOU VZORKOU 2 000 SLOVENSKYCH SPOTREBITELOV. PRIESKUM USKUTOCNILA AGENTURA NIELSENIQ. %
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" Vsetky vyrobky BERTO sii BEZ LEPKU, LAKTOZY a ALERGENOV.

Francuzska Berto sunka sa stala
VOL'BOU SPOTREBITELOV 2022!

Berto sk, s.r.o., Hlavna 1/1, Vysoka pri Morave, Slovenska republika www.berto.sk @




OSLAVTE S NAMI 12. ROCNIK!
NA TUTO PRILEZITOST CHYSTAME
VEL'A BONUSOV! PRIHLASTE SVOJE
NOVINKY VCAS, NECH VAM NIC
NEUTECIE. REGISTRACIA PRODUKTOV
ZACINA UZ NA JESEN!

Nezmeskajte sancu dostavat
najcerstvejsie novinky a pozvanky
priamo do e-mailu! Prihlaste

sa k odberu newslettera na:
www.atozregistracia.sk/
volba-spotrebitelov rEpzry

NEZABUDNITE NAS SLEDOVAT

AJ NA LINKEDINE in VOLBA
SPOTREBITELOV



