
?A VÍŤAZMI SA STÁVAJÚ...???



VÍŤAZOV ROČNÍKA 2020:
PREDSTAVUJEME...

VOĽBA SPOTREBITEĽOV – NAJLEPŠIA NOVINKA 2020:
>  16 nových kategórií
>  102 nominovaných výrobkov
>  32 víťazov zvolených spotrebiteľmi

ORGANIZÁTOR:  ODBORNÍ PARTNERI: B2B MEDIÁLNI PARTNERI:ŠPECIÁLNI PARTNERI:

CESTOVINY A STRUKOVINY ČOKOLÁDY DETSKÁ KOZMETIKA DETSKÉ ČAJE

HOTOVÉ JEDLÁ HUMUS A ŠALÁTY  JOGURTY KÁVA

MLIEČNE DEZERTY MLIEČNE VÝROBKY MOPY MRAZENÉ POTRAVINY

POTREBY PRE DOMÁCNOSŤ RASTLINNÉ MLIEKA SLANÉ POCHUTINY SUŠIENKY, OBLÁTKY A SLADKÉ SNACKY

MAK MODRÝ, COOP JEDNOTA TRADIČNÁ KVALITA
COOP JEDNOTA SLOVENSKO 

MLIEČNA ČOKOLÁDA 
S CELÝMI  LIESKOVÝMI ORIEŠKAMI
TESCO STORES SR

BABYLOVE VLHČENÉ UTIERKY 99 %  VODY, 80 KS
DM DROGERIE MARKT

COOP DETSKÝ ČAJ, COOP JEDNOTA JUNIOR  
COOP JEDNOTA SLOVENSKO 

HOTOVÉ JEDLÁ
TESCO STORES SR 

TUNA 2 GO 
TATRAKON

BIO OVČÍ JOGURT
POĽNOHOSPODÁRSKE DRUŽSTVO VAŽEC

JACOBS CAPPUCCINO 
JACOBS DOUWE EGBERTS SK 

Z LÁSKY K TRADÍCII DETSKÝ 
TVAROHOVO-SMOTANOVÝ DEZERT 
KAUFLAND SLOVENSKÁ REPUBLIKA

BRYNDZA PLNOTUČNÁ V DYHE,  
COOP JEDNOTA MAMIČKINE DOBROTY 
COOP JEDNOTA SLOVENSKO 

VILEDA ULTRAMAT XL TURBO 
FREUDENBERG HOME AND CLEANING SOLUTIONS

ALJAŠSKÁ TRESKA FILETY
METRO CASH & CARRY SR

VILEDA MAGNUM SUŠIAK NA BIELIZEŇ 24M
FREUDENBERG HOME AND CLEANING SOLUTIONS

BODY&FUTURE RASTLINNÉ MLIEKO
MCCARTER

CYRILOVE LUPIENKY SOLENÉ MAXI 
KRAJČI PLUS SK 

KNOPPERS NUTBAR
STORCK SLOVENSKO

MAK MODRÝ, COOP JEDNOTA TRADIČNÁ KVALITA

HOTOVÉ JEDLÁ BIO OVČÍ JOGURT

VILEDA MAGNUM SUŠIAK NA BIELIZEŇ 24M

VILEDA ULTRAMAT XL TURBO VILEDA ULTRAMAT XL TURBO 

BODY&FUTURE RASTLINNÉ MLIEKO

RASTLINNÉ MLIEKA

CYRILOVE LUPIENKY SOLENÉ MAXI 



NA ZÁKLADE ROZSIAHLEHO PRIESKUMU MEDZI 2000 SPOTREBITEĽMI 
HĽADÁME A OCEŇUJEME NAJLEPŠIE NOVINKY NA TRHU. 

VOĽBA SPOTREBITEĽOV – NAJLEPŠIA NOVINKA 2020:
>  16 nových kategórií
>  102 nominovaných výrobkov
>  32 víťazov zvolených spotrebiteľmi

Vaši spotrebitelia nás môžu nájsť aj na Facebooku. 

www.volbaspotrebitelov.sk

www.atozregistracia.sk/volba-spotrebitelov

NEZABUDNITE ODOBERAŤ AJ NEWSLETTER!

www.najlepsianovinka.sk

B2C MEDIÁLNI PARTNERI:

DETSKÉ NÁPOJE DŽEMY DŽÚSY A OVOCNÉ NÁPOJE ENERGY A ŠPORTOVÉ NÁPOJE

KONZERVOVANÉ POTRAVINY KRMIVÁ PRE ZVIERATÁ LAHÔDKY MASLÁ

MÜSLI A CEREÁLIE PAPIEROVÝ PROGRAM PEČIVO POMÔCKY NA UMÝVANIE RIADU

SYRY UPRATOVACIE POMÔCKY VÍNA A ŠUMIVÉ NÁPOJE VLASOVÁ KOZMETIKA

ROBBY BUBBLE DINO EDÍCIA
SOARE SEKT SLOVAKIA

RISO BRUSNICOVÝ DŽEM
RISO-R     

TESCO 100% ŠŤAVA
TESCO STORES SR 

BODY&FUTURE VITAMÍNOVÁ VODA  
MCCARTER

FRANZ JOSEF KAISER TUNIAK
GORAL

BRIT FUNCTIONAL SNACKS
VAFO PRAHA

TRESKOSLOVENSKÁ TRESKA
RYBA KOŠICE 

COOP MASLO TRADIČNÉ, 
COOP JEDNOTA LIMITOVANÁ EDÍCIA
COOP JEDNOTA SLOVENSKO 

DMBIO PROTEÍNOVÉ MÜSLI 
DM DROGERIE MARKT

PRODUKTOVÁ RADA 
PAPIEROVÝCH UTIEROK HARMONY 
SHP HARMANEC 

TESCO PEČIVO 
TESCO STORES SR

HUBKA YORK
YORK

Z LÁSKY K TRADÍCII MÄKKÝ ZREJÚCI SYR 
S BIELOU PLESŇOU 45 %
KAUFLAND SLOVENSKÁ REPUBLIKA

VILEDA ULTRAFRESH MIKROHANDRIČKA 2+1KS
FREUDENBERG HOME AND CLEANING SOLUTIONS

VÍNO MIKULOV FRANKOVKA 
HUBERT J.E.

TUHÝ ŠAMPÓN BALEA VANILLA SKY
DM DROGERIE MARKT

RISO BRUSNICOVÝ DŽEM

FRANZ JOSEF KAISER TUNIAK BRIT FUNCTIONAL SNACKS
COOP MASLO TRADIČNÉ, COOP MASLO TRADIČNÉ, 
COOP JEDNOTA LIMITOVANÁ EDÍCIA
COOP MASLO TRADIČNÉ, 

PRODUKTOVÁ RADA 
TESCO PEČIVO HUBKA YORK

Z LÁSKY K TRADÍCII MÄKKÝ ZREJÚCI SYR 
VILEDA ULTRAFRESH MIKROHANDRIČKA 2+1KS VÍNO MIKULOV FRANKOVKA 

SPOTREBITELIA VOLIA, 

PREDAJE RASTÚ!



Reportáž

O
rientovať sa v každoročnej zá-
plave nových produktov na trhu 
nie je vôbec jednoduché. Na pul-
toch predajní sa neustále zjavujú 
novinky, ktoré sa spotrebiteľov 

snažia zlákať. Spravidla vyhrávajú výrobky, ktoré si 
medzi nakupujúcimi získajú dobré meno, a ľudia 
sú následne ochotní produkt odporučiť svojim zná-
mym. Skupina Atoz Marketing preto už po devia-
tykrát zorganizovala marketingový program Voľba 
spotrebiteľov – Najlepšia novinka.g.

„Program oceňuje nové a inovované výrobky, a tým 
umožňuje spotrebiteľom lepšiu orientáciu medzi 
novinkami, ktorých sú každý rok desaťtisíce,“ pove-
dal počas online vyhlasovania výsledkov marketing 
group manažér skupiny Atoz Marketing Services 
Lukáš Matějka. Dôležitým faktom je, že program, 
Voľba spotrebiteľov – Najlepšia novinka, už má 
v povedomí spotrebiteľov pevné miesto. Logo prog-
ramu, v rámci ktorého spoločnosť deviatykrát ude-
lila ocenenia pre najlepšie novinky a inovované pro-
dukty z oblasti rýchloobrátkového tovaru, doplnkov 
stravy a OTC produktov (s výnimkou tabakových 
výrobkov), pozná takmer 1 200 000 slovenských 
spotrebiteľov.

Víťaz stavil na tradíciu

Podmienkou na účasť v marketingovom programe 
bolo, aby boli novinky uvedené na trh v období me-
dzi januárom 2019 a májom 2020. Produkty sa 
hodnotili spolu v 32 kategóriách. Okrem tradičných 
kategórií, ako sú Mopy, Papierový program či Syry 
sa v roku 2020 ocenenia odovzdávali aj v nových 
kategóriách, ako napríklad Energy a športové nápo-
je, Rastlinné mlieka či Müsli a cereálie. Voľba spot-
rebiteľov – Najlepšia novinka tým reaguje na aktu-
álne trendy zdravého životného štýlu.

Skutočnú hodnotu pre oceneného, ale aj pre spo-
trebiteľa zabezpečuje podmienka konkurencie. Na 
to, aby sa vôbec produkty dostali k spotrebiteľom 
na skúmanie, museli byť v každej kategórii prihláse-
né aspoň tri konkurenčné produkty. Okrem ocene-

ní v jednotlivých kategóriách získava špeciálnu cenu 
aj Absolútny víťaz, ktorým sa tento rok stalo COOP 
Maslo tradičné, COOP Jednota  limitovaná edícia od 
Coop Jednoty Slovensko. Absolútny víťaz získal na-
vyše certifikát na služby zmyslového marketingu 
v hodnote 3000 eur od spoločnosti Store Media.

Zárukou toho, že ocenenia dostanú skutočne najob-
ľúbenejšie produkty, je exkluzívny výskum spoloč-
nosti Nielsen, ktorá počas apríla skúmala chute 
a preferencie 2000 slovenských spotrebiteľov pri 102 
prihlásených výrobkoch. Cieľom bolo zistiť, ktorý 
produkt v danej kategórii považujú ľudia za najlepší. 
Hodnotila sa predovšetkým chuť, výzor či obal, prí-
padne funkčnosť, kvalita, značka a či sa novinka hodí 
k životnému štýlu spotrebiteľa. Popri zisťovaní prefe-
rencií renomovanej spoločnosti prebiehala súťaž 
o Najlepšiu novinku fanúšikov na Facebooku Voľba 
spotrebiteľov – Najlepšia novinka. 

V tejto časti súťaže zvíťazila Treskoslovenská treska 
od spoločnosti Ryba Košice. Hlasovanie o ďalšie Naj-
lepšie novinky prebiehalo aj v spolupráci s mediálny-
mi partnermi. Čitatelia webu Dobré noviny a poslu-
cháči Dobrého rádia si zvolili Produktovú radu 
papierových utierok Harmony od spoločnosti SHP 
Harmanec, ktorá získala reklamnú a rádiovú kampaň 
v hodnote 2800 eur. Mamičky – čitateľky AhojMa-
ma.sk za Najlepšiu novinku považujú 100 % šťavy 
Happy Frutty od spoločnosti Caste SK. Víťazné certi-
fikáty na reklamné kampane si odniesli aj novinky, 
ako napríklad Franz Josef Kaiser Tuniak od spoloč-
nosti Goral, Tuhý šampón Balea Vanilla Sky od dm 
drogerie markt a 100 % z ovocia od Tesco Stores SK.

Podpora predaja 
a propagácia výrobkov

Marketingový program Voľba spotrebiteľov – Naj-
lepšia novinka už deväť rokov uľahčuje spotrebite-
ľom orientovať sa medzi novými produktmi na trhu. 
Na druhej strane pomáha výrobcom pri zavedení ich 
produktov do predajní a predlžuje životnosť ich no-
viniek. Ocenené spoločnosti môžu počas jedného 
roka využívať logo Voľba spotrebiteľa – Najlepšia 

novinka 2020 pri propagácii víťazných výrobkov, či 
už na obaloch, alebo v marketingových kampa-
niach. „Pre spotrebiteľov, ktorí majú skúsenosť s no-
vinkami, kľúčovým atribútom ich spokojnosti je 
chuť, respektíve funkčnosť daného produktu. Tá je 
dôležitá pre tri štvrtiny spotrebiteľov na Slovensku,“ 

uviedol generálny riaditeľ Nielsen ČR/SR Karel Týra. 
Pre 61 % oslovených ľudí hrá dôležitú úlohu kvalita 
produktu. Až 91 % obchodníkov vďaka logu Voľba 
spotrebiteľov – Najlepšia novinka 2020 zalistuje oce-
nené novinky medzi tovar, ktorý predávajú a 86 % 
zástupcov maloobchodu tvrdí, že získanie ocenenia 
je dôležitým argumentom na zalistovanie a nákup 
produktu do obchodu. Dve tretiny spotrebiteľov 
uviedli, že ku kúpe produktu ich motivuje logo. 

Deviaty ročník priniesol okrem stabilných podporo-
vateľov aj nové zvučné mená mediálnych partnerov 
– AhojMama.sk, Dobré rádio, Dobré noviny, Web-
magazin.sk, Webnoviny.sk a odborných partnerov 
– spoločnosť MNFORCE a Zväz obchodu SR. Mar-
ketingový program Voľba spotrebiteľov – Najlepšia 
novinka 2020 podporí rozsiahla polročná B2B 
a B2C kampaň. Reklamné kampane budú bežať 
v nákupných reťazcoch Metro a Tesco, novinky 
budú prezentované na výstave Agrokomplex, kon-
gresoch Samoška, marketingovom programe Dôve-
ryhodné značky, v spotrebiteľských súťažiach a in-
zercii v tlači. Novinkou v 9. ročníku je webová 
stránka www.najlepsianovinka.sk, ktorá je venova-
ná víťazným výrobkom a plánovaná spotová kam-
paň v Dobrom rádiu či influencer marketing podpo-
rený kampaňami na sociálnych sieťach.

Víťazi 9. ročníka marketingového programu Voľba spotrebiteľov – Najlepšia 
novinka, sa v tomto roku o svojich oceneniach dozvedeli trochu netradične. 
Namiesto slávnostného galavečera sa kvôli pandémii koronavírusu konalo 
vyhlásenie výsledkov v online podobe. Napriek tomu bol tento ročník programu 
mimoriadne vydarený. Spotrebitelia si vyberali spomedzi 102 prihlásených 
produktov, čo bolo takmer o 20 viac ako pred rokom.

O OCENENIE KVALITY
JE REKORDNÝ ZÁUJEM! 

Tatiana Kapitánová, tatiana.kapitanova@atoz.sk
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Dve tretiny 
spotrebiteľov 
uviedli, že ku 

kúpe produktu 
ich motivuje logo. 
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Sprievodné súťaže

Zúročte svoje víťazstvo!

Mediálni partneri programu zorganizovali medzi svojimi užívateľmi sprievodné súťaže. 
Najlepšiu novinku si tak volili aj čitatelia internetových portálov AhojMama.sk, Dámska Jazda, 
Dobré noviny, Teraz.sk, Webmagazín.sk, Webnoviny.sk, Woman.sk, poslucháči Dobrého rádia 
a fanušíkovia facebookovej stránky Voľba spotrebiteľov – Najlepšia novinka.

Spotrebitelia vám dôverujú, vyťažte z toho maximum! Odlíšte sa od konkurencie a využite logo 
vo svojej marketingovej komunikácii! Inšpirujte sa úspešnou komunikáciou z minulosti! 

TERAZ.SK A WEBMAGAZÍN.SK

FRANZ JOSEF KAISER TUNIAK
GORAL

DÁMSKA JAZDA A WEBNOVINY.SK

TUHÝ ŠAMPÓN BALEA 
VANILLA SKY   
DM DROGERIE MARKT 

DOBRÉ RÁDIO A DOBRÉ NOVINY

PRODUKTOVÁ RADA PAPIEROVÝCH 
UTIEROK HARMONY
SHP HARMANEC

AHOJMAMA.SK   

100% OVOCNÁ ŠŤAVA HAPPY 
FRUTTY 0,25 L
CASTE SK

FACEBOOK VOĽBA SPOTREBITEĽOV

TRESKOSLOVENSKÁ TRESKA
RYBA KOŠICE

WOMAN.SK

100% Z OVOCIA
TESCO STORES SR

Využite 
logo na 

obale 
produktu

Komunikujte logo 
na internetových 

obchodoch

Zúročte logo 
v online 
komunikácii

TUHÝ ŠAMPÓN BALEA 



* Zvolený reprezentatívnou vzorkou 2000 slovenských spotrebiteľov. Výskum uskutočnila agentúra Nielsen. Citácie výrokov o víťaznom výrobku pochádzajú z výskumu.

SPOTREBITELIA VOLIA, PREDAJE RASTÚ

www.volbaspotrebitelov.sk

NÁZORY RESPONDENTOV:
„Slovenská kvalita za dobrú cenu!“��
 „Tento syr je super a  má skvelú chuť.“��
„Je praktický, použiteľný na veľa spôsobov.“��
„Pekný obal, chuť výborná.“
„Príjemne krémový.“

Z LÁSKY K TRADÍCII MÄKKÝ ZREJÚCI SYR 
S BIELOU PLESŇOU 45 %   
Z lásky k tradícii Syr s bielou plesňou má krémovú 
konzistenciu. Do svojej najlepšej, príjemne krémovej 
podoby dozrieva postupne a  a pri jeho výrobe 
sa nepoužíva živočíšne syridlo.

VÍŤAZ!VÍŤAZ!
ZVOLENÝ 2000 SPOTREBITEĽMI 
V KATEGÓRII SYRY*

OBJAVTE JEDINEČNÚ NOVINKU!

NÁZOV ZNAČKY: Z LÁSKY K TRADÍCII 
Na trhu od: 11/2019

Web: www.kaufland.sk
Facebook: Kaufland Slovenská republika
Instagram: kauflandslovensko

KAUFLAND 
SLOVENSKÁ REPUBLIKA V.O.S.
Trnavská cesta 41/A
831 04  Bratislava
Slovenská republika

* Zvolený reprezentatívnou vzorkou 2000 slovenských spotrebiteľov. Výskum uskutočnila agentúra Nielsen. Citácie výrokov o víťaznom výrobku pochádzajú z výskumu.

SPOTREBITELIA VOLIA, PREDAJE RASTÚ

www.volbaspotrebitelov.sk

NÁZORY RESPONDENTOV:
„Je lahodný a veľmi chutný, obal upúta.“ ��
„Mojím deťom strašne chutí.“ ��
„Chuť, vôňa, delikatesa!“ ��
„Klasický fajný miláčik pre deti aj dospelých.“ ��
„Chutný detský pokrm!“��

Z LÁSKY K TRADÍCII DETSKÝ 
TVAROHOVO-SMOTANOVÝ DEZERT 
Z lásky k tradícii Detský tvarohovo-smotanový 
dezert je vyrábaný podľa tradičných receptúr. 
Dostupný v dvoch príchutiach: vanilka 
a čokoláda.

VÍŤAZ!VÍŤAZ!
ZVOLENÝ 2 000 SPOTREBITEĽMI V KATEGÓRII
MLIEČNE DEZERTY*

OBJAVTE JEDINEČNÚ NOVINKU!

NÁZOV ZNAČKY: Z LÁSKY K TRADÍCII 
Na trhu od: 01/2020

Web: www.kaufland.sk
Facebook: Kaufland Slovenská republika
Instagram: kauflandslovensko

KAUFLAND 
SLOVENSKÁ REPUBLIKA V.O.S.
Trnavská cesta 41/A
831 04  Bratislava
Slovenská republika



* Zvolený reprezentatívnou vzorkou 2000 slovenských spotrebiteľov. Výskum uskutočnila agentúra Nielsen. Citácie výrokov o víťaznom výrobku pochádzajú z výskumu.

SPOTREBITELIA VOLIA, PREDAJE RASTÚ

www.volbaspotrebitelov.sk

NÁZORY RESPONDENTOV:
„Je lahodný a veľmi chutný, obal upúta.“ ��
„Mojím deťom strašne chutí.“ ��
„Chuť, vôňa, delikatesa!“ ��
„Klasický fajný miláčik pre deti aj dospelých.“ ��
„Chutný detský pokrm!“��

Z LÁSKY K TRADÍCII DETSKÝ 
TVAROHOVO-SMOTANOVÝ DEZERT 
Z lásky k tradícii Detský tvarohovo-smotanový 
dezert je vyrábaný podľa tradičných receptúr. 
Dostupný v dvoch príchutiach: vanilka 
a čokoláda.

VÍŤAZ!VÍŤAZ!
ZVOLENÝ 2 000 SPOTREBITEĽMI V KATEGÓRII
MLIEČNE DEZERTY*

OBJAVTE JEDINEČNÚ NOVINKU!

Z lásky k tradícii Detský tvarohovo-smotanový 
dezert je vyrábaný podľa tradičných receptúr. 

NÁZOV ZNAČKY: Z LÁSKY K TRADÍCII 
Na trhu od: 01/2020

Web: www.kaufland.sk
Facebook: Kaufland Slovenská republika
Instagram: kauflandslovensko

KAUFLAND 
SLOVENSKÁ REPUBLIKA V.O.S.
Trnavská cesta 41/A
831 04  Bratislava
Slovenská republika



POZÝVAME VÁS NA 10. ROČNÍK

Oslávte s nami 10. ročník!  
Prihláste svoje novinky 
včas, registrácia produktov 
začína už na jeseň!

Nezmeškajte šancu 
dostávať najčerstvejšie 
novinky a pozvánky! 
Prihláste sa na odber 
newslettra!
www.atozregistracia.sk/volba-spotrebitelov

SLEDUJTE NÁS AJ NA
LINKEDIN! 
VOĽBA SPOTREBITEĽOV 


