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NA ZÁKLADE ROZSIAHLEHO PRIESKUMU MEDZI 2 000 SPOTREBITEĽMI 
HĽADÁME A OCEŇUJEME NAJLEPŠIE NOVINKY NA TRHU. 

VOĽBA SPOTREBITEĽOV – NAJLEPŠIA NOVINKA 2019:
>  77 spoločností
>  89 nominovaných výrobkov
>  28 víťazov zvolených spotrebiteľmi

SLEDUJTE NÁS NA
  VOĽBA SPOTREBITEĽOV 

Vaši spotrebitelia nás môžu nájsť aj na Facebooku. 

www.volbaspotrebitelov.sk

www.atozregistracia.sk/volba-spotrebitelov

NEZABUDNITE ODOBERAŤ 
AJ NÁŠ NEWSLETTER!

SPOTREBITELIA VOLIA, 

PREDAJE RASTÚ!

DŽÚSY A SMOOTHIE NÁPOJE GRILOVACIE SYRY JOGURTY A JOGURTOVÉ NÁPOJE KÁVOVÉ KAPSULY

NEALKOHOLICKÉ PIVÁ PAPIEROVÝ PROGRAM PET FOOD PLEŤOVÁ KOZMETIKA

SLANÉ POCHUTINY STAROSTLIVOSŤ O NOHY

VÍNA ŽUVAČKY

HELLO VIVA
LINEA NIVNICE

LIPTOV HRANOLČEKY NA GRIL
SAVENCIA FROMAGE & DAIRY    

Z LÁSKY K TRADÍCII SMOTANOVÝ JOGURT
KAUFLAND SLOVENSKÁ REPUBLIKA 

NESCAFÉ DOLCE GUSTO ABSOLUTE ORIGIN  
NESTLÉ SLOVENSKO

ZLATÝ BAŽANT RADLER
HEINEKEN SLOVENSKO

HARMONY DELICATE CARE
SHP HARMANEC

BRIT FRESH
VAFO PRAHA 

BALEA KONCENTRÁT PFLEGE KICK! ENERGY
DM DROGERIE MARKT 

DUPETKY 
PERFETTI VAN MELLE SLOVAKIA

BALEA PONOŽKY NA ZHRUBNUTÚ KOŽU 
NA NOHÁCH FEEL WELL
DM DROGERIE MARKT 

NÁŠ SAD 
SOARE SEKT SLOVAKIA

MENTOS PURE FRESH FRUIT ŽUVAČKY
PERFETTI VAN MELLE SLOVAKIA

HELLO VIVA
LINEA NIVNICE

Z LÁSKY K TRADÍCII SMOTANOVÝ JOGURT NESCAFÉ DOLCE GUSTO ABSOLUTE ORIGIN  

ZLATÝ BAŽANT RADLER HARMONY DELICATE CAREHARMONY DELICATE CARE BALEA KONCENTRÁT PFLEGE KICK! ENERGY

BALEA PONOŽKY NA ZHRUBNUTÚ KOŽU 

VÍŤAZOV ROČNÍKA 2019:
PREDSTAVUJEME...

VOĽBA SPOTREBITEĽOV – NAJLEPŠIA NOVINKA 2019:
>  77 spoločností
>  89 nominovaných výrobkov
>  28 víťazov zvolených spotrebiteľmi

B2C MEDIÁLNI PARTNERI:ORGANIZÁTOR:

ODBORNÝ 
PARTNER:

PARTNERI GALAVEČERA:

B2B MEDIÁLNI PARTNERI:ŠPECIÁLNI 
PARTNERI:

ALKOHOL AVIVÁŽE ČAJE ČOKOLÁDOVÉ CUKROVINKY

LAHÔDKY A ÚDENINY MLIEČNE DEZERTY MLIEKA MOPY

PRÍPRAVKY DO UMÝVAČIEK RIADU RASTLINNÉ OLEJE RYBY SLADKÉ PEČIVO

STAROSTLIVOSŤ O TELO SYRY ŠPECIÁLNE PIVÁ A PIVNÉ NÁPOJE UPRATOVACIE POMÔCKY

FERNET STOCK 
STOCK SLOVENSKO

AVIVÁŽE SILAN SUPRÊME
HENKEL SLOVENSKO

BELIN MALINOVÝ ČAJ
BELIN

LINDT EXCELLENCE INTENSE  
LINDT & SPRÜNGLI 

Z LÁSKY K TRADÍCII SLOVENSKÁ ŠUNKA
KAUFLAND SLOVENSKÁ REPUBLIKA 

COOP DEZERT TERMIX 
COOP JEDNOTA TRADIČNÁ KVALITA 
COOP JEDNOTA SLOVENSKO

COOP TRVANLIVÉ MLIEKO 3,5%  
COOP JEDNOTA MAMIČKINE DOBROTY
COOP JEDNOTA SLOVENSKO

ULTRAMAT TURBO 
FREUDENBERG HOME 
AND CLEANING SOLUTIONS 

SOMAT GOLD 
HENKEL SLOVENSKO

K-CLASSIC EXTRA PANENSKÝ OLIVOVÝ OLEJ 
KAUFLAND SLOVENSKÁ REPUBLIKA 

FRANZ JOSEF KAISER SARDINKY FILETY 
GORAL

DOMA MINI ROLL
SI COMMERCIAL 7

PHILIPS ONEBLADE NA TVÁR A TELO
PHILIPS SLOVAKIA

COOP PARENICA 
COOP JEDNOTA MAMIČKINE DOBROTY
COOP JEDNOTA SLOVENSKO

PIVO HORAL 
NATUR FARM 

MAGIC EFFECT
MAPA SPONTEX

FERNET STOCK AVIVÁŽE SILAN SUPRÊME LINDT EXCELLENCE INTENSE  LINDT EXCELLENCE INTENSE  LINDT EXCELLENCE INTENSE  

Z LÁSKY K TRADÍCII SLOVENSKÁ ŠUNKA
AND CLEANING SOLUTIONS AND CLEANING SOLUTIONS 

K-CLASSIC EXTRA PANENSKÝ OLIVOVÝ OLEJ FRANZ JOSEF KAISER SARDINKY FILETY 

COOP PARENICA 
PIVO HORAL 
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ýrobcovia uvedú na trh každý rok 
množstvo nových produktov. 
Orientovať sa v nich a vybrať 
si z nich to najlepšie však nie 
je vôbec ľahké. Zákazníci chcú 

v súčasnosti nakupovať rýchlo a jednoducho. 
V ich nákupných rozhodnutiach im preto určite 
pomôže aj odporúčanie od iných spotrebiteľov. 
Práve tí určujú, ktorá novinka na pulte je tá naj-
lepšia. Marketingový program Voľba spotrebi-
teľov – Najlepšia novinka každoročne na základe 
spotrebiteľského prieskumu oceňuje inovácie na 
slovenskom trhu. Marketingový program organi-
zuje skupina Atoz Marketing.g.

Výrobcovia a distribútori mohli do programu pri-
hlásiť svoje inovácie z oblasti rýchloobrátkového 
tovaru, doplnkov stravy a OTC produktov s vý-
nimkou tabakových výrobkov, ktoré boli na slo-
venský trh uvedené v období od januára 2018 až 
do konca mája 2019. O získanie titulu Najlepšia 
novinka 2019 v tomto roku prejavilo záujem vyše 
89 nových a inovovaných výrobkov z takmer 77 
spoločností. Tie sa uchádzali o priazeň spotrebi-
teľov v 20 potravinárskych a ôsmich nepotravinár-
skych kategóriách, ktorých rozpätie bolo tradične 
veľmi rôznorodé. Okrem klasických kategórií, ako 
sú Alkohol, Ćokoládové cukrovinky, Vína, Pleťová 
kozmetika, či Pet food sa v programe tento rok 
objavili nové kategórie, ako napríklad Mlieka, Gri-
lovacie syry, Kávové kapsuly, Ryby alebo Džúsy 
a smoothie nápoje.

Hlas ľudu, hlas boží

Základom pre udelenie ocenenia sa stali výsledky 
exkluzívneho prieskumu, ktorý v máji uskutočnila 
spoločnosť Nielsen na reprezentatívnej vzorke 
2 000 slovenských respondentov. Cieľom bolo 
zistiť, ktorý z výrobkov v každej kategórii považu-
jú spotrebitelia za najlepší. Hodnotili sa atribúty, 
ako napríklad chuť, obal, funkčnosť, kvalita, znač-
ka a iné. „Výskum ukázal, že pre zákazníkov je 
stále dôležitá cena, kvalita, funkčnosť výrobkov, 
ale vzhľadom na rastúcu životnú úroveň, mzdy, 

klesajúcu nezamestnanosť a celkový optimizmus, 
dbajú aj na zdravie a chcú produkt, ktorý zapad-
ne do ich životného štýlu,“ uviedol generálny 
riaditeľ Nielsen ČR/SR, Karel Týra.

Okrem ocenených v rámci jednotlivých produkto-
vých kategórií si cenu odniesol aj Absolútny víťaz, 
teda výrobok, ktorý získal v prieskume najväčší 
počet hlasov. Absolútnym víťazom sa stal Somat 
Gold od spoločnosti Henkel Slovensko, ktorý získal 
certifikát od mediálneho partnera Store Media na 
reklamnú kampaň v hodnote až 7 500 eur v in-
store rádiu obchodného reťazca Tesco. „Ocenenie 
Voľba spotrebiteľov si veľmi ceníme. Tento rok 

prešla značka kompletným redizajnom a prihláse-
nie sa do programu bola kontrola kvality práce, 
ktorá bola na nej vyvinutá v priebehu posledného 
obdobia. Výsledky hovoria, že to bola dobrá prá-
ca,“ podotkol Andrej Valko, brand manažér, Hen-
kel Slovensko. Ocenené boli aj novinky, ktoré zau-
jali spotrebiteľov v rámci sprievodných súťaži 
usporiadaných mediálnymi partneri programu.

Sláva víťazným výrobkom

Slávnostný galavečer zároveň spustil marketingo-
vú podporu víťazných noviniek. Ocenené spoloč-
nosti môžu počas jedného roka využívať logo 
Voľba spotrebiteľov – Najlepšia novinka 2019 pri 
propagácii víťazných výrobkov, a to na obaloch, 
aj v marketingových kampaniach. Víťazi progra-
mu sa môžu tešiť na zviditeľnenie prostredníc-
tvom marketingovej kampane, ktorá prebehne 
v tlači, konkrétne v časopise Tovar&Predaj, v titu-
loch vydavateľstva Mafra Slovakia Print, ale aj na 
internete, sociálnych sieťach a v in-store reklame. 
Novinkou v programe je propagácia v in-store 
rádiu obchodných reťazcoch Tesco a Metro v 124 
predajniach zameraná na podporu loga a víťazov 
programu.

Po prvýkrát bola posilnená retailová podpora 
prostredníctvom distribúcie víťazných noviniek na 
centrály reťazcov k rukám jednotlivých nákupcov, 
pretože podpora samotného listingu je pre nové 
výrobky veľmi dôležitá. Víťazné novinky budú vy-
stavované na kongresoch Samoška a TaPcon, 
ktorého sa zúčastňujú majitelia nezávislých ob-
chodov, ale aj zástupcovia reťazcov. Obchodníci 
sa vďaka tejto podpore dozvedia, aké novinky 
budú spotrebitelia hľadať na regáloch. Víťazné 
firmy budú mať taktiež možnosť samplingu svo-
jich výherných noviniek na stánku Voľba spotre-
biteľov počas najväčšej medzinárodnej poľnohos-
podárskej a potravinárskej výstavy Agrokomplex 
v Nitre v auguste 2019. Spotrebitelia sa môžu 
oboznámiť s víťazmi aj v rámci pravidelných spot-
rebiteľských súťaží na facebookovom profile Voľ-
ba spotrebiteľov – Najlepšia novinka.

Absolútnym víťazom 8. ročníka programu 
sa stal Somat Gold od spoločnosti Henkel 
Slovensko. Spolu s ocenením získal aj reklamnú 
kampaň v hodnote 7500 eur v in-store rádiu 
obchodného reťazca Tesco a darčekový poukaz od 
spoločnosti Nielsen v hodnote 3 000 eur na služby 
vyhodnotenia efektivity predajných stratégií. Na 
fotografii zľava: Andrej Valko, brand manažér, 
Henkel Slovensko a Karel Týra, generálny riaditeľ, 
Nielsen. 

Mená víťazov 8. ročníka marketingového programu Voľba spotrebiteľov – 
Najlepšia novinka sú známe. Slávnostné vyhlásenie ocenených produktov, sa 
konalo v polovici júna v bratislavskej Design Factory. Hostí ním sprevádzala 
televízna moderátorka Barbora Krajčírová a kubánsky spevák Aristarco Pérez.

PODPORA 
VÍŤAZOV RASTIE 

Tatiana Kapitánová, tatiana.kapitanova@atoz.sk
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Sprievodné súťaže

Zúročte svoje víťazstvo!

Súhlasíte s Voľbou spotrebiteľov? 
Alebo máte iných favoritov? 

Zdieľajte svoj názor na našom 
facebookovom profile!
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 SA VÁM VÝROBK
Y?

Mediálni partneri programu zorganizovali medzi svojimi užívateľmi sprievodné súťaže. 
Najlepšiu novinku si tak volili aj čitatelia internetových portálov Dámskajazda.webnoviny.sk, 
Greventan.sk, Teraz.sk, Woman.sk a fanúšikovia facebookovej stránky Voľba spotrebiteľov 
– Najlepšia novinka.

Spotrebitelia vám dôverujú, vyťažte z toho maximum! Odlíšte sa od konkurencie a využite logo 
vo svojej marketingovej komunikácií. Inšpirujte sa ostatnými víťazmi! 

WOMAN.SK

KARUZO
COMPERIO TRADE

GREVENTAN.SK

Z LÁSKY K TRADÍCII 
SMOTANOVÝ JOGURT  
KAUFLAND SLOVENSKÁ REPUBLIKA 

TERAZ.SK

COOP PARENICA, COOP JEDNOTA 
MAMIČKINE DOBROTY
COOP JEDNOTA SLOVENSKO 

DÁMSKAJAZDA.WEBNOVINY.SK   

BRIT FRESH

VAFO PRAHA

FACEBOOK VOĽBA SPOTREBITEĽOV

K-CLASSIC EXTRA PANENSKÝ 
OLIVOVÝ OLEJ
KAUFLAND SLOVENSKÁ REPUBLIKA
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COOP PARENICA, COOP JEDNOTA COOP PARENICA, COOP JEDNOTA COOP PARENICA, COOP JEDNOTA 

K-CLASSIC EXTRA PANENSKÝ 

Využite logo na obale produktu

Komunikujte logo v letáku

Nasaďte logo ako súčasť 
outdoorovej kampaneZúročte logo v online komunikácii

Komunikujte logo v letáku

0,32 € 

0,29 € 

-10%

Z lásky k tradícii

Jogurt



Fotoreportáž

 A VÍTĚZI JSOU…

Vyhlásenie výsledkov 8. ročníka marketingového 
programu Voľba spotrebiteľov – Najlepšia novinka 
sa uskutočnilo v moderných priestoroch Design 
Factory v Bratislave. Slávnostným večerom hostí 
sprevádzala televízna moderátorka Barbora 
Krajčírová a kubánsky spevák Aristarco Pérez 
s tanečným párom.

Kubánske hity v podaní 
Aristarca Péreza 
a tanečného páru.

Absolutný víťaz získal od Store Media reklamnú 
kampaň v hodnote 7500 eur v in-store rádiu 
obchodného reťazca Tesco. Na fotografii zľava: 
Henrich Sikela, riaditeľ, Store Media a Andrej Valko, 
brand manažér, Henkel Slovensko. 

Čitatelia stránky Dámska jazda.webnoviny.sk si za svoju 
Najlepšiu novinku zvolili granule Brit Fresh. Na fotografii 
zľava: Miriam Šramová, majiteľ, Dámska jazda.webnoviny.sk 
a Martin Šámal, marketingový riaditeľ, Vafo Praha.

Ocenení víťazi. Na fotografii zľava: Katarína Fiantoková, 
brand manažér Chupa Chups ČR/SR, Perfetti Van Melle Slovakia, 
Dominika Barcziová, key account manažér, Lindt & Sprüngli 
a Jana Nová, brand manažér Mentos ČR/SR, Perfetti Van Melle 
Slovakia.

Všetkým 
víťazom srdečne 

blahoželáme!

Ktoré novinky sú 
tie najlepšie?

Hostí galavečerom previedla známa 
moderátorka Barbora Krajčírová (Rakovská).
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* Zvolený reprezentatívnou vzorkou 2 000 slovenských spotrebiteľov. Výskum uskutočnila agentúra Nielsen. Citácie výrokov o víťaznom výrobku pochádzajú z výskumu.

OBJAVTE JEDINEČNÚ NOVINKU!

SPOTREBITELIA VOLIA, PREDAJE RASTÚ

www.volbaspotrebitelov.sk

NÁZORY RESPONDENTOV:
„Kvalitný, hustý a poctivý jogurt!“
„Výborná chuť.“
„Zbožňujem všetky varianty!“
„Mňamka celej rodiny.“
„Hodný svojej tradície.“

Kaufland Slovenská republika v.o.s.
Trnavská cesta 41/A
831 04  Bratislava
Webová stránka: www.kaufland.sk

NÁZOV ZNAČKY: Z LÁSKY K TRADÍCII 
Na trhu od: 07/2018
Počet produktov: 4
Facebook: Kaufland Slovenská republika
Instagram: kauflandslovensko

Z LÁSKY K TRADÍCII SMOTANOVÝ 
JOGURT  
Hustý, poctivý a lahodný jogurt, vyrábaný tradič-
nou a dlhodobo nemennou receptúrou. Obsahu-
je živú mikroflóru a vyrábaný je iba zo smotany 
a jogurtovej kultúry.

VÍŤAZ!
ZVOLENÝ 2 000 SPOTREBITEĽMI V KATEGÓRII
JOGURTY A JOGURTOVÉ NÁPOJE*



* Zvolený reprezentatívnou vzorkou 2 000 slovenských spotrebiteľov. Výskum uskutočnila agentúra Nielsen. Citácie výrokov o víťaznom výrobku pochádzajú z výskumu.

SPOTREBITELIA VOLIA, PREDAJE RASTÚ

www.volbaspotrebitelov.sk

NÁZORY RESPONDENTOV:
„Kvalitná s vysokým obsahom mäsa.“
„Tradičná kvalita.“
„Slovenský výrobok.“
„Super fantastická chuť!“
„Najlepšia šunka akú poznám!“

Z LÁSKY K TRADÍCII SLOVENSKÁ 
ŠUNKA  
Z lásky k tradícii Slovenská šunka sa vyrába zo 
špeciálne vybranej suroviny. Obsahuje vysoký 
podiel mäsa a bielkovín a má nízky podiel tuku. 

VÍŤAZ!
ZVOLENÝ 2 000 SPOTREBITEĽMI V KATEGÓRII
LAHÔDKY A ÚDENINY*

NÁZOV ZNAČKY: Z LÁSKY K TRADÍCII 
Na trhu od: 07/2018
Facebook: Kaufland Slovenská republika
Instagram: kauflandslovensko

OBJAVTE JEDINEČNÚ NOVINKU!

Kaufland Slovenská republika v.o.s.
Trnavská cesta 41/A
831 04  Bratislava
Webová stránka: www.kaufland.sk

* Zvolený reprezentatívnou vzorkou 2 000 slovenských spotrebiteľov. Výskum uskutočnila agentúra Nielsen. Citácie výrokov o víťaznom výrobku pochádzajú z výskumu.

SPOTREBITELIA VOLIA, PREDAJE RASTÚ

www.volbaspotrebitelov.sk

NÁZORY RESPONDENTOV:
„Kupujem a som spokojná.“��
„Skvelý pre zdravý životný štýl!“
„Veľmi kvalitný výrobok!“
„Overený a dobrý.“
„Trvalá súčasť mojej kuchyne!“

K-CLASSIC EXTRA PANENSKÝ 
OLIVOVÝ OLEJ 
Extra panenský olivový olej výberovej 
kategórie zo španielskych olív získaný 
výhradne mechanickým spôsobom. 

VÍŤAZ!
ZVOLENÝ 2 000 SPOTREBITEĽMI V KATEGÓRII
RASTLINNÉ OLEJE*

NÁZOV ZNAČKY: K-CLASSIC 
Na trhu od: 06/2018
Facebook: Kaufland Slovenská republika
Instagram: kauflandslovensko

OBJAVTE JEDINEČNÚ NOVINKU!

Kaufland Slovenská republika v.o.s.
Trnavská cesta 41/A
831 04  Bratislava
Webová stránka: www.kaufland.sk



* Zvolený reprezentatívnou vzorkou 2 000 slovenských spotrebiteľov. Výskum uskutočnila agentúra Nielsen. Citácie výrokov o víťaznom výrobku pochádzajú z výskumu.

DOKONALÉ TENKÉ A PEČENÉ! 
SLANÉ MAŠKRTENIE SI VÁS URČITE ZÍSKA!

SPOTREBITELIA VOLIA, PREDAJE RASTÚ

www.volbaspotrebitelov.sk

DUPETKY
Zdravšou alternatívou pre tých, čo milujú drobné 
slané maškrtenie, sú krekry Dupetky v modrom 
balení so slonom. Sú mimoriadne tenké a peče-
né krásne dochrumkava. Nezaťažujú vaše telo 
tak ako smažené krekry, preto si ich môžete vy-
chutnať bez výčitiek, napríklad večer pred televí-
zorom či ako desiatu spolu so syrmi, tvarohom 
alebo zeleninovým šalátom. Sú tiež skvelým 
snackom na letnú párty, grilovačku či rodinnú 
oslavu. Objavte aj vy jedinečnú chuť Dupetiek 
v troch príchutiach – s morskou soľou, s bielym 
a čiernym sezamom, či novinku s príchuťou ci-
bule, medu a horčice. 

ODPORÚČANÁ MALOOBCHODNÁ CENA: 0,79 EUR
POČET KUSOV V BALENÍ: 15 KS

VÍŤAZ!
ZVOLENÝ 2 000 SPOTREBITEĽMI V KATEGÓRII
SLANÉ POCHUTINY*

Perfetti Van Melle Slovakia s.r.o.  
Gorkého 3 
811 01 Bratislava 
Webová stranka: www.perfettivanmelle.sk

NÁZORY RESPONDENTOV:
„Oceňujem, že sú pečené nie smažené.“
„Nechýbajú na žiadnej rodinnej oslave!“
„Hodia sa na maškrtenie a najlepšia je horčicová príchuť.“
„Extra dobré s pekným obalom.“
„Chrumkavá dobrota!“

NÁZOV ZNAČKY: DUPETKY
Na trhu od: 07/2018
Instagram: dupetky_czsk

* Zvolený reprezentatívnou vzorkou 2 000 slovenských spotrebiteľov. Výskum uskutočnila agentúra Nielsen. Citácie výrokov o víťaznom výrobku pochádzajú z výskumu.

ZALISTUJTE REVOLUČNÚ NOVINKU! 
PAMÄTAJTE NA DOSTATOČNÉ ZÁSOBY! 
GARANTOVANÉ PREDAJE!!!

SPOTREBITELIA VOLIA, PREDAJE RASTÚ

www.volbaspotrebitelov.sk

NÁZORY RESPONDENTOV:
„Kupujem dosť často!“
„Praktický obal, intezívna dlouhotrvajúca chuť.“
„Svieže farby pre mladých!“
„Mentos je tradícia!“
„Výborná šťavnatá náplň.“

ŽUVAČKY MENTOS PURE FRESH
FRUIT VÁS NALADIA NA CELÉ LETO!
Značka Mentos rozšírila svoj rad žuvačiek Mentos Pure 
Fresh o nové ovocné príchute Stawberry a Lemon. Žuvačky 
prinášajú dlhotrvajúce osvieženie, sú bez cukru a skvele 
vám dodajú pocit leta vďaka ovocným tekutým náplniam: 
šťavnaté jahodové a osviežujúce citrónové. Letné ovocie 
a nálada tak budú na dosah s každým žuvaním.

ODPORÚČANÁ MALOOBCHODNÁ CENA: 0,99 EUR
POČET KUSOV V BALENÍ: 15 KS

VÍŤAZ!
ZVOLENÝ 2 000 SPOTREBITEĽMI V KATEGÓRII
ŽUVAČKY*

Perfetti Van Melle Slovakia s.r.o.  
Gorkého 3 
811 01 Bratislava 
Webová stranka: www.mentos.sk

NÁZOV ZNAČKY: 
MENTOS PURE FRESH FRUIT 
Na trhu od: 05/2018
Instagram: mentos_czsk



* Zvolený reprezentatívnou vzorkou 2 000 slovenských spotrebiteľov. Výskum uskutočnila agentúra Nielsen. Citácie výrokov o víťaznom výrobku pochádzajú z výskumu.

OBJAVTE JEDINEČNÚ NOVINKU! 
PAMÄTAJTE NA DOSTATOČNÉ ZÁSOBY! 
GARANTOVANÉ PREDAJE!!!

SPOTREBITELIA VOLIA, PREDAJE RASTÚ

www.volbaspotrebitelov.sk

NÁZORY RESPONDENTOV:
„Lemon príchuť  patrí k mojim obľubeným!“
„Pekný, farebný a nápaditý obal!“
„Musíte vyskúšať.“
„Určite ochutnám.“
„Dostal som ho k narodeninám a príjemne prekvapil!“

KL Logistic Service
Esterházyovcov 32/3192
924 01  Galanta
Webová stránka: www.naturfarm.sk

NÁZOV ZNAČKY: HORAL
Na trhu od: 12/2018

PIVO HORAL 
Zrodil sa v zlatonosných riečkach svojho kraja, 
zo surovín ako rýdze striebro. Horská bystri-
na v horkom lete, mrazivá vášeň pri dlhých 
zimmých večeroch. Schovaný pod čiapkou 
zasnežených vrcholkov. Rýdze pivá vyrobené 
s láskou. Pivá, ktoré pozná čas.

ODPORUČANÁ MALOOBCHODNÁ CENA: 3,69 EUR
POČET KUSOV V KARTÓNE: 12 KS

VÍŤAZ!
ZVOLENÝ 2 000 SPOTREBITEĽMI V KATEGÓRII
ŠPECIÁLNE PIVÁ A PIVNÉ NÁPOJE*

* Zvolený reprezentatívnou vzorkou 2 000 slovenských spotrebiteľov. Výskum uskutočnila agentúra Nielsen. Citácie výrokov o víťaznom výrobku pochádzajú z výskumu.

OBJEDNAJTE REVOLUČNÚ NOVINKU! 
PAMÄTAJTE NA DOSTATOČNÉ ZÁSOBY! 
GARANTOVANÉ PREDAJE!!!

SPOTREBITELIA VOLIA, PREDAJE RASTÚ

www.volbaspotrebitelov.sk

NÁZORY RESPONDENTOV:
„Kvalitný a cenovo dostupný výrobok.“
„Najlepšie utierky sú od Spontexu!“
„Šikovní pomocníci.“
„Jenoznačne odporúčam!“
„Veľká spokojnosť!“

SPONTEX MAGIC EFFECT
Spontex Magic Effect utierka je súčasťou novej 
generácie mikroutierok. Je 4x odolnejšia proti opotre-
beniu a zároveň 4x rýchlejšie vysuší povrch. Hlavným 
benefitom Magic je pohlcovanie prachových častíc 
a nečistôt vďaka elektrostatickému efektu, súčasne 
aj vody vďaka kapilárnemu efektu. Špeciálna povr-
chová úprava zabezpečí, že tkanina zostane pružná 
a poddajná. Magic Effect je účinný len s vodou, na  
hĺbkové čistenie je možné použiť i detergenty. Je opa-
trený praktickým rohovým otvorom na jednoduché 
zavesenie.

ODPORÚČANÁ MALOOBCHODNÁ CENA: 2,39 EUR
POČET KUSOV V BALENÍ: 2 KS

VÍŤAZ!
ZVOLENÝ 2 000 SPOTREBITEĽMI V KATEGÓRII
UPRATOVACIE POMÔCKY*

Mapa Spontex 
Prodašice 4
29404  Dolní Bousov
Česká Republika
Webová stránka: www.spontex.sk

NÁZOV ZNAČKY: SPONTEX
Na trhu od: 03/2018
Facebook: www.facebook.com/SpontexCZ



POZÝVAME VÁS NA 9. ROČNÍK

Oslávte s nami 
9. ročník! Prihláste 
svoje novinky včas, 
nech vám nič neutečie. 
Registrácia produktov 
začína už na jeseň!

Nezmeškajte šancu 
dostávať najčerstvejšie novinky 
a pozvánky priamo do e-mailu. 
Prihláste sa na odber newsletteru 
a zostaňte v obraze!
www.atozregistracia.sk/volba-spotrebitelov

NEZABUDNITE NÁS SLEDOVAŤ AJ NA 
LINKEDIN (VOĽBA SPOTREBITEĽOV) 
A VŠETKO SA DOZVIETE Z PRVEJ RUKY!


