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Úvodník

Program Voľba spotrebiteľov – Najlepšia novinka odhaľuje naj-
lepšie novinky na trhu rýchloobrátkového tovaru na Slovensku 
ešte len päť rokov, napriek tomu sme veľmi hrdí na to, že logo 
programu pozná už 30 % Slovákov vo veku 18 – 65 rokov, čo 
predstavuje takmer 1 200 000 slovenských spotrebiteľov. Na-
vyše ak sa výrobca víťazného výrobku „pochváli“ logom progra-
mu vo svojej marketingovej komunikácii alebo na obale, moti-
vuje tým ku kúpe až 63 % Slovákov!*

Jedným z najväčších benefitov nášho programu je samotný vý-
ber víťazných noviniek, ktoré hodnotia v rozsiahlom prieskume 
priamo slovenskí spotrebitelia. Na nasledujúcich stránkach sa 
spoločne obzrieme za slávnostným galavečerom, ktorý sa usku-
točnil 9. júna. Naša skupina pri tejto príležitosti po prvýkrát 
predstavila víťazné výrobky roku 2016, ktoré by nemali chýbať 
ani vo vašom obchode.

Za našu skupinu Atoz Marketing, ktorá je organizátorom 
programu, vám prajeme veľa šťastia pri uvádzaní týchto novi-
niek do vašich regálov. 

*Podľa posledného prieskumu agentúry Ipsos.

SLOVÁCI ZVOLILI 
NAJLEPŠIE NOVINKY 
ROKU. TIE NESMÚ 
CHÝBAŤ ANI VO VAŠOM 
OBCHODE!

 Lukáš Matějka,  marketing group manager, lukas.matejka@atoz.sk

Katarína Bálintová,  project manager, katarina.balintova@atoz.sk
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*ZVOLENÍ REPREZENTATÍVNOU VZORKOU 2 000 SLOVENSKÝCH RESPONDENTOV www.facebook.com/Volbaspotrebitelov

ALKOHOL CIDER CUKRÍKY ČERSTVÉ ŠALÁTY

ČOKOLÁDOVÉ CUKROVINKY DEHYDROVANÉ POTRAVINY ENERGETICKÉ NÁPOJE KRMIVO PRE PSY

KÚPEĽOVÁ KOZMETIKA LAHÔDKY MRAZENÁ ZELENINA OCHUTENÉ VODY

PLEŤOVÁ KOZMETIKA POMÔCKY NA UPRATOVANIE RYBIE ŠPECIALITY SLADKÉ TYČINKY

SLANÉ POCHUTINY SYRY TELOVÁ KOZMETIKA ÚSTNE VODY

VÍNO WC HYGIENA ZMRZLINY

GORAL VODKA MASTER CRANBERRY, LIME, GRAPEFRUIT
GAS FAMILIA

KINGSWOOD DRY A KINGSWOOD ROSÉ
PIVOVARY TOPVAR

FURÉ CUKRÍKY VERBENA
I.D.C. HOLDING

ČERSTVÉ ŠALÁTY TITBIT
TITBIT

MILKA COLLAGE
MONDELEZ SLOVAKIA

MAGGI BARBECUE MARINÁDA
NESTLÉ SLOVENSKO

MONSTER ENERGY ULTRA
MONSTER ENERGY EUROPE LIMITED

BONO ADULT – KOMPLETNÉ KRMIVO PRE PSY
ARTETA CZ

NIVEA OŠETRUJÚCI SPRCHOVÝ GÉL CREME SMOOTH
BEIERSDORF SLOVAKIA

NATUR ŠALÁTY
RYBA ŽILINA

IGLO ZÁHRADNÁ ZELENINOVÁ ZMES
ALFA-R

RAJEC BAZOVÝ KVET
KOFOLA

BALEA ČISTIACE MICELÁRNE OBRÚSKY
DM DROGERIE MARKT

VILEDA ACTIFIBRE MIKROHANDRIČKA
FREUDENBERG POTŘEBY PRO DOMÁCNOST

TRESČIA PEČEŇ VO VLASTNOM OLEJI FRANZ JOSEF KAISER
GORAL

FRUITY 45%
CHOCOLAND

SLOVAKIA VRRRUBY!
INTERSNACK SLOVENSKO

LIPTOV POLOŠTIEPOK NA GRIL
SAVENCIA FROMAGE & DAIRY SK

BALEA TOTES MEER, TELOVÝ OLEJOVÝ PEELING
DM DROGERIE MARKT

LISTERINE ADVANCED WHITE
JOHNSON & JOHNSON

SLOVENSKÉ VINICE
ST. NICOLAUS – TRADE

BREF POWER AKTIV
HENKEL SLOVENSKO

RUSKÁ ZMRZLINA SMOTANOVÁ
WERA NOVA

ORGANIZÁTOR: ODBORNÝ PARTNER: B2B MEDIÁLNI PARTNERI: B2C MEDIÁLNI PARTNERI:VÝSKUMNÁ AGENTÚRA:

PARTNERI CEREMÓNIE: PARTNER E-MAILOVEJ KOMUNIKÁCIE:PARTNER TECHNIKY:
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aždý obchodník by mal mať nos 
na novinky. Na trhu sa každo-
ročne objavujú desiatky nových 
produktov a udržať si v nich pre-
hľad je poriadna výzva. Marke-

tingový program Voľba spotrebiteľov – Najlepšia 
novinka prináša obchodníkom riešenie. Oceňu-
je totiž novinky a inovácie na slovenskom trhu 
rýchloobrátkového tovaru a na názor sa pýta 
priamo spotrebiteľov. Do programu Voľba spot-
rebiteľov – Najlepšia novinka 2016 mohli výrob-
covia a distribútori prihlásiť novinky a inovácie 
z oblasti rýchloobrátkového tovaru s výnimkou 
tabakových výrobkov, ktoré boli na slovenský trh 
uvedené od januára 2015 do konca mája 2016. 
Možnosť nominácie noviniek uvedených na trh 
za predchádzajúci rok až po novinky uvádzané 
na trh počas jari je zmena, ktorou program tento 
rok prešiel. Výrobcovia tak teraz mohli nomino-
vať aj svoje aktuálne produktové novinky. Orga-
nizátori tento rok tiež výrazne podporili program 
televíznou kampaňou, vďaka čomu pozná logo 
Voľby spotrebiteľov už takmer 30 % slovenskej 
populácie vo veku 18 – 65 rokov.

Počet súťažných 
kategórií dosiahol rekord

O titul tento rok usilovalo 78 nominovaných vý-
robkov. Slovenskí spotrebitelia vybrali svojich ví-
ťazov v rekordných 23 kategóriách. Víťazi boli 
vyhlásení počas slávnostného galavečera 5. roč-
níka programu Voľba spotrebiteľov – Najlepšia 
novinka v hoteli DoubleTree by Hilton v Bratisla-
ve. Hostí počas neho sprevádzala moderátorka 
Danica Jurčová, ktorá má k novinkám pozitívny 
vzťah. „Novinky ma zaujmú vždy, keď nakupu-
jem. Všímam si nový dizajn obalov, príchute, vône 
alebo aj zloženie. Páči sa mi, keď novinka vyslo-
vene pritiahne môj pohľad. V obchode dokážem 
stráviť veľa času, radšej by ma tam ani nemali 
púšťať,“ konštatuje moderátorka večera. Podelila 
sa aj o svojich favoritov večera: „Z tohtoročných 
víťazov ma zaujal najmä olejový peeling Balea To-

Počas večera sa mohol každý zoznámiť 
s ocenenými výrobkami.

V júni výrobcovia 
a dodávatelia zistili, 
ktoré novinky sú 
spotrebiteľom tento 
rok najsympatickejšie. 
Slávnostné vyhlásenie 
výsledkov marketingového 
programu Voľba 
spotrebiteľov – Najlepšia 
novinka 2016 prebehlo 
9. júna v kongresovej sále 
bratislavského hotela 
DoubleTree by Hilton.

OBĽÚBENÉ 
NOVINKY 
SÚ ZNÁME

Veronika Mišíková, veronika�misikova@atoz�sk

Absolútnym víťazom ročníka sa stal Liptov Pološtie-
pok na gril. Cenu si prebral Libor Kuzma (vľavo), 
trade marketing manažér zo spoločnosti Savencia 
Fromage & Dairy SK. Odovzdal mu ju Jakub Malý, 
generálny riaditeľ CZ&SK zo spoločnosti Ipsos.

tes Meer s vôňou citrónovej trávy a obsahom ko-
feínu, ktorý spevňuje pokožku. Z potravín sa mi 
páčia cidre Kingswood a Rajec bazový kvet. Mys-
lím si, že na leto sú tieto nápoje úplne ideálne.“

Základom na udelenie ocenenia sa stali výsledky 
exkluzívneho výskumu, ktorý uskutočnila agentú-
ra Ipsos. Do výskumu sa zapojila reprezentatívna 
vzorka dvetisíc slovenských respondentov. Cie-
ľom bolo zistiť, ktorý z výrobkov v každej kategó-
rii by si spotrebitelia zakúpili, ak by medzi nimi 
vyberali v obchode a mohli si odniesť iba jeden 
z nich. Okrem ocenených v rámci jednotlivých 
produktových kategórií si cenu odniesol aj Abso-
lútny víťaz, teda výrobok, ktorý získal v prieskume 
najvyšší počet bodov a je najobľúbenejším výrob-
kom medzi obidvoma pohlaviami a všetkými ve-
kovými kategóriami. Stal sa ním Liptov Pološtie-
pok na gril od spoločnosti Savencia Fromage & 
Dairy SK. V rámci prieskumu sa zisťovalo okrem 
iného aj nákupné správanie spotrebiteľov. Ľudia 
sa pri nákupe rozhodujú predovšetkým podľa 
chuti a kvality výrobku. V neposlednom rade aj 
podľa životného štýlu, ktorý hrá významnú úlohu 
v rozhodnutí si daný výrobok nekúpiť.
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Kde Slováci najradšej 
nakupujú

V rámci prieskumu sa zistilo, v ktorých reťazcoch 
slovenskí spotrebitelia najradšej nakupujú. Medzi 
tri najobľúbenejšie maloobchodné reťazce patrí 
Kauf land, Lidl a Tesco, kde oproti výsledkom 

pries kumu z minulého roka si Lidl mierne pohor-
šil a suverénnym víťazom sa stal Kaufland. Nie 
vždy sa však najobľúbenejší a najčastejšie navšte-
vovaný obchod zhodujú. Najväčší rozdiel v pro-
spech obľúbenosti bol zaznamenaný pri Kauflan-

Ocenenie v kategórii vín si odniesla značka 
 Slovenské vinice spoločnosti St. Nicolaus trade, 
ktorá získala aj ocenenie časopisu Rytmus života.

de a Lidli, naopak je to v prípade Tesca a Coop 
Jednoty. Zaujímavé je, že až 78 % tých, ktorí 
chodia do Lidlu najčastejšie, do neho zároveň 
chodia aj najradšej. V prípade Tesca to tak vníma 
67 % spotrebiteľov a pri Coop Jednote 45 %.

Spotrebitelia hodnotili výrobky aj prostredníc-
tvom mediálnych partnerov programu a zároveň 
na facebooku Voľba spotrebiteľov (www.facebo-
ok.com/Volbaspotrebitelov). Tam skupina Atoz 
Marketing buduje komunitu spotrebiteľov, ktorí 
radi nakupujú nové výrobky, sledujú trendy 
a zdieľajú svoje skúsenosti. Zvolenou novinkou 
facebookových užívateľov sa stali čipsy Slovakia 
Vrrruby! od spoločnosti Intersnack Slovensko.

Slávnostný galavečer spustil podporu víťazných 
noviniek. Ocenené spoločnosti môžu počas jed-
ného roka využívať logo Voľba spotrebiteľov – 
Najlepšia novinka 2016 pri propagácii víťazných 
výrobkov, a to ako na obaloch, tak aj v marketin-
gových kampaniach. Program a jeho víťazov pod-
porí marketingová kampaň, ktorá prebehne v te-
levízii, tlačových médiách a na internete. 
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Slávnostný 
galavečer 

odštartoval 
podporu víťazných 

produktov.

Rozhovory s víťazmi programu 
si môžete pozrieť na:
www.volba-spotrebitelov.skà

EUROTELEVÍZIA

 LIPTOV POLOŠTIEPOK 
NA GRIL 
Savencia Fromage & Dairy SK

RYTMUS ŽIVOTA

 

SLOVENSKÉ VINICE 
St. Nicolaus – trade

 HEUREKA

VILEDA ACTIFIBRE 
MIKROHANDRIČKA 
Freudenberg Potřeby 
pro domácnost

WOMAN.SK

FRUITY 45% 
Chocoland

FACEBOOK

 SLOVAKIA VRRRUBY! 
Intersnack Slovensko
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vyberali v obchode a mohli si odniesť iba jeden 
z nich. Okrem ocenených v rámci jednotlivých 
produktových kategórií si cenu odniesol aj Abso-
lútny víťaz, teda výrobok, ktorý získal v prieskume 
najvyšší počet bodov a je najobľúbenejším výrob-
kom medzi obidvoma pohlaviami a všetkými ve-
kovými kategóriami. Stal sa ním Liptov Pološtie-
pok na gril od spoločnosti Savencia Fromage & 
Dairy SK. V rámci prieskumu sa zisťovalo okrem 
iného aj nákupné správanie spotrebiteľov. Ľudia 
sa pri nákupe rozhodujú predovšetkým podľa 
chuti a kvality výrobku. V neposlednom rade aj 
podľa životného štýlu, ktorý hrá významnú úlohu 
v rozhodnutí si daný výrobok nekúpiť.
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A VÍŤAZMI SÚ…

Kde Slováci najradšej 
nakupujú

V rámci prieskumu sa zistilo, v ktorých reťazcoch 
slovenskí spotrebitelia najradšej nakupujú. Medzi 
tri najobľúbenejšie maloobchodné reťazce patrí 
Kauf land, Lidl a Tesco, kde oproti výsledkom 

pries kumu z minulého roka si Lidl mierne pohor-
šil a suverénnym víťazom sa stal Kaufland. Nie 
vždy sa však najobľúbenejší a najčastejšie navšte-
vovaný obchod zhodujú. Najväčší rozdiel v pro-
spech obľúbenosti bol zaznamenaný pri Kauflan-

Ocenenie v kategórii vín si odniesla značka 
 Slovenské vinice spoločnosti St. Nicolaus trade, 
ktorá získala aj ocenenie časopisu Rytmus života.

de a Lidli, naopak je to v prípade Tesca a Coop 
Jednoty. Zaujímavé je, že až 78 % tých, ktorí 
chodia do Lidlu najčastejšie, do neho zároveň 
chodia aj najradšej. V prípade Tesca to tak vníma 
67 % spotrebiteľov a pri Coop Jednote 45 %.

Spotrebitelia hodnotili výrobky aj prostredníc-
tvom mediálnych partnerov programu a zároveň 
na facebooku Voľba spotrebiteľov (www.facebo-
ok.com/Volbaspotrebitelov). Tam skupina Atoz 
Marketing buduje komunitu spotrebiteľov, ktorí 
radi nakupujú nové výrobky, sledujú trendy 
a zdieľajú svoje skúsenosti. Zvolenou novinkou 
facebookových užívateľov sa stali čipsy Slovakia 
Vrrruby! od spoločnosti Intersnack Slovensko.

Slávnostný galavečer spustil podporu víťazných 
noviniek. Ocenené spoločnosti môžu počas jed-
ného roka využívať logo Voľba spotrebiteľov – 
Najlepšia novinka 2016 pri propagácii víťazných 
výrobkov, a to ako na obaloch, tak aj v marketin-
gových kampaniach. Program a jeho víťazov pod-
porí marketingová kampaň, ktorá prebehne v te-
levízii, tlačových médiách a na internete. 
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A VÍŤAZMI SÚ…

Slávnostný 
galavečer 

odštartoval 
podporu víťazných 

produktov.

Rozhovory s víťazmi programu 
si môžete pozrieť na:
www.volba-spotrebitelov.skà

Sprievodné súťažeEUROTELEVÍZIA

 LIPTOV POLOŠTIEPOK 
NA GRIL 
Savencia Fromage & Dairy SK

RYTMUS ŽIVOTA

 

SLOVENSKÉ VINICE 
St. Nicolaus – trade

 HEUREKA

VILEDA ACTIFIBRE 
MIKROHANDRIČKA 
Freudenberg Potřeby 
pro domácnost

WOMAN.SK

FRUITY 45% 
Chocoland

FACEBOOK

 SLOVAKIA VRRRUBY! 
Intersnack Slovensko
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SPOTREBITELIA VOLIA, PREDAJE RASTÚ

www.volba-spotrebitelov.sk

SLOVAKIA VRRRUBY! 
Zabudnite na tenké lupienky pri popoludňajších 
stretnutiach pre dámičky. SLOVAKIA VRRRUBY! 
Predstavujú poriadne chrúmanie pre pravých chlapov! 
Vyberáme tie najväčšie kusy zemiakov. Krájame ich na 
poriadne silné plátky s veľkými vrubmi. Koreníme ich 
najlepšími príchuťami, ktorým neodolá ani ten najväčší 
drsniak. Ale pochutná si na nich samozrejme i nežné 
pohlavie. Rovnako, ako všetky naše chipsy, aj Slovakia 
VRRRUBY! smažíme na kvalitnom slnečnicovom oleji. 
K dispozícii sú v dvoch príchutiach Solené a Cesnakové. 
Obe v dvoch gramážach.

Najlepšie chipsy s vrrrubmi. Tie musíte mať vo svojom 
obchode aj VY!

SLOVAKIA VRRRUBY! SOLENÉ 130 g / 65 g
SLOVAKIA VRRRUBY! CESNAK 130 g / 65 g

V mesiaci október budú oba varianty Slovakia Vrrruby! 
zaradené do už známej a očakávanej promo akcie, počas 
ktorej budú spotrebitelia v baleniach Slovakia chips hľadať 
bankovky v hodnote 5 – 100 eur.

UŽ MÁTE NA REGÁLI NAJLEPŠIU NOVINKU ROKU 2016?
SPOTREBITELIA ZVOLILI SVOJHO VÍŤAZA 
V KATEGÓRII CHIPSOV!

Intersnack Slovensko, a.s.
Nozdrkovce 1798
911 04 Trenčín
E-mail: info@intersnack.sk

NÁZOV ZNAČKY: 
Slovakia VRRRUBY!
Web: www.slovakiachips.sk

Zvolený 2 000 spotrebiteľmi v kategórii
SLANÉ POCHUTINY*

*Zvolený reprezentatívnou vzorkou 2 000 slovenských spotrebiteľov, výskum uskutočnila agentúra IPSOS.

KOMENTÁRE SPOTREBITEĽOV Z OCHUTNÁVOK:
„Konečne poriadne chipsy, hrubšie a veľké lupienky.“ 
„Super chuť, nie sú umelé, cítiť v nich pravé zemiaky.“                                                                               
„Slané sú klasika, cesnakové sú zaujímavé.“                                                                                    
„Výborná intenzívna chuť!“                                                                                      
„Fajn chuťovka k pivu pri sledovaní TV.“
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SPOTREBITELIA VOLIA, PREDAJE RASTÚ

www.volba-spotrebitelov.sk

Kingswood ako jediný z bežne dostupných ciderov 
na slovenskom trhu neobsahuje žiadne chemické 
konzervanty, umelé arómy, sladidlá alebo farbivá. 
A navyše je vhodný pre celiatikov.

KINGSWOOD ROSÉ
Kingswood ROSÉ je jablčný cider, ktorý vyniká šťavnatou, 
osviežujúcou chuťou a výraznou vôňou červeného jablka. 
Upúta takisto sviežou a svetle ružovou farbou. Obsah 
alkoholu 4‚5 %.

KINGSWOOD DRY
Kingswood DRY predstavuje suchší variant cideru, 
ktorý je zameraný na oslovenie spotrebiteľov inklinujúcich 
k suchým a polosladkým vínam. Má o 40 % menej 
cukru ako Kingswood Original a zároveň vyšší obsah 
alkoholu 5 %.

Dostupné balenia:
0‚4 l sklenená nevratná fľaša / 12 ks v kartóne
0‚33 l plechovka / 24 ks v kartóne

OCHUTNAJTE NOVINKY KINGSWOOD

Pivovary Topvar a. s.
Pivovarská 9
082 21 Velký Šariš
Tel.: +421 267 286 111
Fax: +421 267 286 200

NÁZOV ZNAČKY: Kingswood
Web: www.kingswood.sk

Zvolený 2 000 spotrebiteľmi v kategórii
CIDER*

*Zvolený reprezentatívnou vzorkou 2 000 slovenských spotrebiteľov, výskum uskutočnila agentúra IPSOS.

Infolinka Pivovary Topvar:

tel.: +421 850 111 258
e-mail: topvar@topvar.sabmiller.com
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SPOTREBITELIA VOLIA, PREDAJE RASTÚ

www.volba-spotrebitelov.sk

SLOVAKIA VRRRUBY! 
Zabudnite na tenké lupienky pri popoludňajších 
stretnutiach pre dámičky. SLOVAKIA VRRRUBY! 
Predstavujú poriadne chrúmanie pre pravých chlapov! 
Vyberáme tie najväčšie kusy zemiakov. Krájame ich na 
poriadne silné plátky s veľkými vrubmi. Koreníme ich 
najlepšími príchuťami, ktorým neodolá ani ten najväčší 
drsniak. Ale pochutná si na nich samozrejme i nežné 
pohlavie. Rovnako, ako všetky naše chipsy, aj Slovakia 
VRRRUBY! smažíme na kvalitnom slnečnicovom oleji. 
K dispozícii sú v dvoch príchutiach Solené a Cesnakové. 
Obe v dvoch gramážach.

Najlepšie chipsy s vrrrubmi. Tie musíte mať vo svojom 
obchode aj VY!

SLOVAKIA VRRRUBY! SOLENÉ 130 g / 65 g
SLOVAKIA VRRRUBY! CESNAK 130 g / 65 g

V mesiaci október budú oba varianty Slovakia Vrrruby! 
zaradené do už známej a očakávanej promo akcie, počas 
ktorej budú spotrebitelia v baleniach Slovakia chips hľadať 
bankovky v hodnote 5 – 100 eur.

UŽ MÁTE NA REGÁLI NAJLEPŠIU NOVINKU ROKU 2016?
SPOTREBITELIA ZVOLILI SVOJHO VÍŤAZA 
V KATEGÓRII CHIPSOV!

Intersnack Slovensko, a.s.
Nozdrkovce 1798
911 04 Trenčín
E-mail: info@intersnack.sk

NÁZOV ZNAČKY: 
Slovakia VRRRUBY!
Web: www.slovakiachips.sk

Zvolený 2 000 spotrebiteľmi v kategórii
SLANÉ POCHUTINY*

*Zvolený reprezentatívnou vzorkou 2 000 slovenských spotrebiteľov, výskum uskutočnila agentúra IPSOS.

KOMENTÁRE SPOTREBITEĽOV Z OCHUTNÁVOK:
„Konečne poriadne chipsy, hrubšie a veľké lupienky.“ 
„Super chuť, nie sú umelé, cítiť v nich pravé zemiaky.“                                                                               
„Slané sú klasika, cesnakové sú zaujímavé.“                                                                                    
„Výborná intenzívna chuť!“                                                                                      
„Fajn chuťovka k pivu pri sledovaní TV.“
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SPOTREBITELIA VOLIA, PREDAJE RASTÚ

www.volba-spotrebitelov.sk

Kingswood ako jediný z bežne dostupných ciderov 
na slovenskom trhu neobsahuje žiadne chemické 
konzervanty, umelé arómy, sladidlá alebo farbivá. 
A navyše je vhodný pre celiatikov.

KINGSWOOD ROSÉ
Kingswood ROSÉ je jablčný cider, ktorý vyniká šťavnatou, 
osviežujúcou chuťou a výraznou vôňou červeného jablka. 
Upúta takisto sviežou a svetle ružovou farbou. Obsah 
alkoholu 4‚5 %.

KINGSWOOD DRY
Kingswood DRY predstavuje suchší variant cideru, 
ktorý je zameraný na oslovenie spotrebiteľov inklinujúcich 
k suchým a polosladkým vínam. Má o 40 % menej 
cukru ako Kingswood Original a zároveň vyšší obsah 
alkoholu 5 %.

Dostupné balenia:
0‚4 l sklenená nevratná fľaša / 12 ks v kartóne
0‚33 l plechovka / 24 ks v kartóne

OCHUTNAJTE NOVINKY KINGSWOOD

Pivovary Topvar a. s.
Pivovarská 9
082 21 Velký Šariš
Tel.: +421 267 286 111
Fax: +421 267 286 200

NÁZOV ZNAČKY: Kingswood
Web: www.kingswood.sk

Zvolený 2 000 spotrebiteľmi v kategórii
CIDER*

*Zvolený reprezentatívnou vzorkou 2 000 slovenských spotrebiteľov, výskum uskutočnila agentúra IPSOS.

Infolinka Pivovary Topvar:

tel.: +421 850 111 258
e-mail: topvar@topvar.sabmiller.com
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SPOTREBITELIA VOLIA, PREDAJE RASTÚ

www.volba-spotrebitelov.sk

FRUITY 45%
Sušienku FRUITY 45% vyrábame z kvalitných surovín 
v dvoch vyskúšaných obľúbených príchutiach – lesného 
ovocia a marhule. Nadväzujeme tak na potreby 
spotrebiteľov a na úspechy súčasnej generácie tyčiniek, 
vyrábaných pod značkou „zdravá desiata“. Sušienka 
spĺňa všetky nároky na typ súčasnej desiaty detí 
a tínedžerov a okrem iného neobsahuje umelé farbivá. 
Fruity 45% poskytuje spotrebiteľovi maximum zábavy 
a chuti v jednom výrobku. Jednoduchý posyp umožňuje 
sušienku konzumovať aj v letných mesiacoch, kedy sa 
bežne máčané tyčinky v čokoláde rozpúšťajú.

Fruity 45% je výborná nielen ako chrumkavá desiata 
na cesty, ale aj pri športových aktivitách.

FRUITY 45% lesné ovocie 27 g / 24 ks v kartóne
FRUITY 45% broskyňovo-jablkovo-marhuľová 27 g / 24 ks 
v kartóne

FRUITY 45% – SUŠIENKA Z RADU „ZDRAVÝCH DESIAT“ 
A TEDA „SPLNENÝ SEN VŠETKÝCH MAMIČIEK“ 
S OBSAHOM 45 % OVOCNEJ NÁPLNE.

CHOCOLAND s. r. o.
Stará Vajnorská 37
831 04 Bratislava
E-mail: chocoland@chocoland.sk
Oddelenie nákupu: nakup@chocoland.cz

NÁZOV ZNAČKY: FRUITY 45%
Web: www.chocoland.sk

Zvolený 2 000 spotrebiteľmi v kategórii
SLADKÉ TYČINKY*

*Zvolený reprezentatívnou vzorkou 2 000 slovenských spotrebiteľov, výskum uskutočnila agentúra IPSOS.

NÁZORY RESPONDENTOV:
„ Pekný obal, výrobok bez umelých farbív je plus 
a pre deti dobrá voľba.“

„Veľmi dobrá chuť ovocia a príťažlivý obal.“
„ Šikovná malá chrumkavá desiata plná ovocia pre 
veľkých aj malých vhodná na každú príležitosť.“
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