


‘ A VITAZMI SU...

Jvodnik

SLOVACI ZVOLILI
NAJLEPSIEINOVINKY
ROKU. TIE NESMU
CHYBAT ANI VO VASOM
OBCHODE!

Program Volba spotrebitelov — Najlepsia novinka odhaluje naj-
lepSie novinky na trhu rychloobratkového tovaru na Slovensku
este len pat rokov, napriek tomu sme velmi hrdi na to, Ze logo
programu pozna uz 30 % Slovakov vo veku 18 — 65 rokov, ¢o
predstavuje takmer 1 200 000 slovenskych spotrebitelov. Na-
vyse ak sa vyrobca vitazného vyrobku , pochvali” logom progra-
mu vo svojej marketingovej komunikacii alebo na obale, moti-
vuje tym ku kupe az 63 % Slovakov!*

Jednym z najvacsich benefitov nasho programu je samotny vy-
ber vitaznych noviniek, ktoré hodnotia v rozsiahlom prieskume
priamo slovenski spotrebitelia. Na nasledujucich strankach sa
spolocne obzrieme za sldvnostnym galavecerom, ktory sa usku-
tocnil 9. juna. Nasa skupina pri tejto prileZitosti po prvykrat
predstavila vitazné vyrobky roku 2016, ktoré by nemali chybat
ani vo vaSom obchode.

Za nasu skupinu Atoz Marketing, ktord je organizatorom
programu, vam prajeme vela $tastia pri uvadzani tychto novi-
niek do vasich regalov.

*Podla posledného prieskumu agentury |psos.

Lukas Matéjka, marketing group manager, lukas.matejka@atoz.sk

Katarina Balintova, project manager, katarina.balintova@atoz.sk
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*ZVOLENi REPREZENTATiVNOU VZORKOU 2 000 SLOVENSKYCH RESPONDENTOV

www.facebook.com/Volbaspotrebitelov
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V juni vyrobcovia

a dodavatelia zistili,
ktoré novinky su
spotrebitelom tento

rok najsympatickejsie.
Slavnostné vyhlasenie
vysledkov marketingového
programu Volba
spotrebitelov — NajlepSia
novinka 2016 prebehlo

9. juna v kongresovej sale
bratislavského hotela
DoubleTree by Hilton.

Pocas vecera sa mohol kazdy zoznamit
s ocenenymi vyrobkami.

SU ZNAME

Veronika Misikova, veronika.misikova@atoz.sk

azdy obchodnik by mal mat nos
na novinky. Na trhu sa kazdo-
rocne objavuju desiatky novych
produktov a udrzat si v nich pre-
hlad je poriadna vyzva. Marke-
tingovy program Volba spotrebitelov — Najlepsia
novinka prind3a obchodnikom rieSenie. Oceriu-
je totiZ novinky a inovacie na slovenskom trhu
rychloobratkového tovaru a na nazor sa pyta
priamo spotrebitelov. Do programu Volba spot-
rebitelov — Najlepsia novinka 2016 mohli vyrob-
covia a distributori prihlasit novinky a inovacie
z oblasti rychloobratkového tovaru s vynimkou
tabakovych vyrobkov, ktoré boli na slovensky trh
uvedené od janudra 2015 do konca maja 2016.
Moznost nominacie noviniek uvedenych na trh
za predchdadzajuci rok az po novinky uvadzané
na trh pocas jari je zmena, ktorou program tento
rok presiel. Vyrobcovia tak teraz mohli nomino-
vat aj svoje aktualne produktové novinky. Orga-
nizatori tento rok tiez vyrazne podporili program
televiznou kampariou, vdaka ¢omu poznd logo
Volby spotrebitelov uz takmer 30 % slovenskej
populécie vo veku 18 — 65 rokov.

Pocet sutaznych
kategorii dosiahol rekord

O titul tento rok usilovalo 78 nominovanych vy-
robkov. Slovenski spotrebitelia vybrali svojich vi-
tazov v rekordnych 23 kategériach. Vitazi boli
vyhlaseni pocas slavnostného galavecera 5. roc-
nika programu Volba spotrebitelov — Najlepsia
novinka v hoteli DoubleTree by Hilton v Bratisla-
ve. Hosti pocas neho sprevddzala moderatorka
Danica Jurcova, ktord ma k novinkam pozitivny
vztah. ,Novinky ma zaujmu vzdy, ked nakupu-
jem. V8imam si novy dizajn obalov, prichute, vone
alebo aj zloZenie. Pac¢i sa mi, ked novinka vyslo-
vene pritiahne mdj pohlad. V obchode dokazem
stravit vela casu, radSej by ma tam ani nemali
pustat,” konstatuje moderatorka vecera. Podelila
sa aj o svojich favoritov vecera: ,Z tohtoro¢nych
vitazov ma zaujal najma olejovy peeling Balea To-

tes Meer s voriou citronovej trdvy a obsahom ko-
feinu, ktory speviiuje pokozku. Z potravin sa mi
pacia cidre Kingswood a Rajec bazovy kvet. Mys-
lim si, Ze na leto su tieto napoje Uplne idedlne.”

Absolutnym vitazom rocnika sa stal Liptov Polostie-
pok na gril. Cenu si prebral Libor Kuzma (vlavo),
trade marketing manazér zo spolocnosti Savencia
Fromage & Dairy SK. Odovzdal mu ju Jakub Maly,
generalny riaditel' CZ&SK zo spolocnosti Ipsos.

Zakladom na udelenie ocenenia sa stali vysledky
exkluzivneho vyskumu, ktory uskutoc¢nila agentu-
ra Ipsos. Do vyskumu sa zapojila reprezentativna
vzorka dvetisic slovenskych respondentov. Cie-
lom bolo zistit, ktory z vyrobkov v kazdej kategoé-
rii by si spotrebitelia zakupili, ak by medzi nimi
vyberali v obchode a mohli si odniest iba jeden
z nich. Okrem ocenenych v ramci jednotlivych
produktovych kategorii si cenu odniesol aj Abso-
latny vitaz, teda vyrobok, ktory ziskal v prieskume
najvyssi pocet bodov a je najoblibenejsim vyrob-
kom medzi obidvoma pohlaviami a vietkymi ve-
kovymi kategdriami. Stal sa nim Liptov Polostie-
pok na gril od spolo¢nosti Savencia Fromage &
Dairy SK. V rdmci prieskumu sa zistovalo okrem
iného aj nakupné spravanie spotrebitelov. Ludia
sa pri ndkupe rozhoduju predovietkym podla
chuti a kvality vyrobku. V neposlednom rade aj
podla zivotného stylu, ktory hrd vyznamnu ulohu
v rozhodnuti si dany vyrobok nekupit.



Kde Slovaci najrad§ej
I‘Iakllpl.lil'l

V rdmci prieskumu sa zistilo, v ktorych retazcoch
slovenski spotrebitelia najradsej nakupuju. Medzi
tri najobltbenejSie maloobchodné retazce patri
Kaufland, Lidl a Tesco, kde oproti vysledkom

Slavnostny
galavecer
odstartoval
podporu vitaznych
produktov.

prieskumu z minulého roka si Lidl mierne pohor-
3il a suverénnym vitazom sa stal Kaufland. Nie
vzdy sa vsak najoblUbenejsi a najcastejSie navste-
vovany obchod zhoduju. Najvacsi rozdiel v pro-
spech oblubenosti bol zaznamenany pri Kauflan-

Ocenenie v kategdrii vin si odniesla znacka
Slovenské vinice spolocnosti St. Nicolaus trade,
ktora ziskala aj ocenenie ¢asopisu Rytmus Zivota.

de a Lidli, naopak je to v pripade Tesca a Coop
Jednoty. Zaujimavé je, Ze az 78 % tych, ktori
chodia do Lidlu najcastejsie, do neho zarover
chodia aj najradsej. V pripade Tesca to tak vnima
67 % spotrebitelov a pri Coop Jednote 45 %.

Spotrebitelia hodnotili vyrobky aj prostrednic-
tvom medidlnych partnerov programu a zaroven
na facebooku Volba spotrebitelov (www.facebo-
ok.com/Volbaspotrebitelov). Tam skupina Atoz
Marketing buduje komunitu spotrebitelov, ktorf
radi nakupuju nové vyrobky, sleduju trendy
a zdielaju svoje skusenosti. Zvolenou novinkou
facebookovych uZivatelov sa stali Cipsy Slovakia
Vrrruby! od spoloc¢nosti Intersnack Slovensko.

A VITAZMI SU...

Slavnostny galavecer spustil podporu vitaznych
noviniek. Ocenené spolo¢nosti mézu pocas jed-
ného roka vyuzivat logo Volba spotrebitelov —
Najlepsia novinka 2016 pri propagacii vitaznych
vyrobkov, a to ako na obaloch, tak aj v marketin-
govych kampaniach. Program a jeho vitazov pod-
pori marketingova kampan, ktora prebehne v te-
levizii, tlacovych médiach a na internete.

Rozhovory s vitazmi programu
si mozete pozriet na:
www.volba-spotrebitelov.sk

LIPTOV POLOSTIEPOK
NA GRIL
Savencia Fromage & Dairy SK

FRUITY 45%
Chocoland

Sprievodné sutaze

RYTMUS ZIVOTA

SLOVENSKE VINICE
St. Nicolaus - trade

HEUREKA

VILEDA ACTIFIBRE
MIKROHANDRICKA
Freudenberg Potreby
pro domacnost

FACEBOOK

SLOVAKIA VRRRUBY!
Intersnack Slovensko
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1'% = SLANE POCHUTINY"

UZ MATE NA REGALI NAJLEPSIU NOVINKU ROKU 20167
SPOTREBITELIA ZVOLILI SVOJHO VITAZA
V KATEGORII CHIPSOV!

SLOVAKIA VRRRUBY!

Zabudnite na tenké lupienky pri popoludnajsich
stretnutiach pre damicky. SLOVAKIA VRRRUBY!
Predstavuju poriadne chrumanie pre pravych chlapov!
Vyberame tie najvacsie kusy zemiakov. Krajame ich na
poriadne silné platky s velkymi vrubmi. Korenime ich
najlepsimi prichutami, ktorym neodola ani ten najvacsi
drsniak. Ale pochutna si na nich samozrejme i nezné
pohlavie. Rovnako, ako vSetky naSe chipsy, aj Slovakia

VRRRUBY! smazime na kvalithom sine¢nicovom oleji. \,’ \"

K dispozicii su v dvoch prichutiach Solené a Cesnakové. 8 \‘ o

Obe v dvoch gramazach. “ . = :
o SOLENE o CESNAK

Najlepsie chipsy s vrrrubmi. Tie musite mat vo svojom
obchode aj VY!

SLOVAKIA VRRRUBY! SOLENE 130 g / 65 g
SLOVAKIA VRRRUBY! CESNAK 130 g /65 g

V mesiaci oktober budu oba varianty Slovakia Vrrruby!
zaradené do uz znamej a oCakavanej promo akcie, pocas
ktorej budu spotrebitelia v baleniach Slovakia chips hladat
bankovky v hodnote 5 -100 eur.

NAZOV ZNACKY: Intersnack Slovensko, a.s.
Slovakia VRRRUBY! Nozdrkovce 1798

. 911 04 Trenéin
Web: www.slovakiachips. sk E-mail: info@intersnack.sk

KOMENTARE SPOTREBITELOV Z OCHUTNAVOK:
.Koneéne poriadne chipsy, hrubsie a velké lupienky.”
~ouper chut, nie si umele, citif v nich pravé zemiaky.”
,lané st klasika, cesnakové su zaujimave.”
Vyborna intenzivna chut!”

.Fajn chutovka k pivu pri sledovani TV."

*Ivoleny reprezentativnou vzorkou 2 000 slovenskych spotrebitelov, vyskum uskutocnila agentira IPS0S.



£ Zvoleny 2 000 spotrebitelmi v kategorii
' CIDER

OCHUTNAJTE NOVINKY KINGSWOOD

Kingswood ako jediny z bezne dostupnych ciderov
na slovenskom trhu neobsahuje Ziadne chemické
konzervanty, umelé aromy, sladidla alebo farbiva.
A navySe je vhodny pre celiatikov.

KINGSWOOD ROSE

Kingswood ROSE je jablény cider, ktory vynika tavnatou,
osviezujucou chutou a vyraznou vonou Cerveného jablka.
Uputa takisto svieZzou a svetle ruzovou farbou. Obsah
alkoholu 4,5 %.

KINGSWOOD DRY

Kingswood DRY predstavuje suchsi variant cideru,

ktory je zamerany na oslovenie spotrebitelov inklinujucich
k suchym a polosladkym vinam. Ma o 40 % mene;

cukru ako Kingswood Original a zaroven vySsi obsah
alkoholu 5 %.

Dostupné halenia:
0.4 sklenena nevratna flaSa / 12 ks v kartne
0,33 L plechovka / 24 ks v kartdne

~ NAZOV ZNACKY: Kingswood Pivovary Topvar a.s.

Web: www.kingswood.sk Pivovarska 9

082 21 Velky Sari
PIVOVARY Tel.: +421 267 286 111

TOPVAR Fax: +421 267 286 200

Infolinka Pivovary Topvar:

tel. +421 830 111 258

*Ivoleny reprezentativnou vzorkou 2 000 slovenskych spotrebitelov, vyskum uskutocnila agentira IPS0S.
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1152 | SLADKE TYCINKY"

FRUITY 457% — SUSIENKA Z RADU ,ZDRAVYCH DESIAT*
ATEDA ,SPLNENY SEN VSETKYCH MAMICIEK"
S OBSAHOM 45 7 OVOCNEJ NAPLNE.

FRUITY 457

Susienku FRUITY 45% vyrabame z kvalitnych surovin

v dvoch vyskusanych oblubenych prichutiach — lesného

ovocia a marhule. Nadvéazujeme tak na potreby

spotrebitelov a na Uspechy sucasnej generacie tyciniek,

vyrabanych pod znackou ,zdrava desiata“. SusSienka

spifia véetky naroky na typ stéasnej desiaty deti

a tinedzerov a okrem iného neobsahuje umelé farbiva.

Fruity 45% poskytuje spotrebitelovi maximum zabavy

a chuti v jednom vyrobku. Jednoduchy posyp umoziuje L
suSienku konzumovat aj v letnych mesiacoch, kedy sa @il
bezne macané tycinky v Cokolade rozpustaju.

Fruity 45% je vyborna nielen ako chrumkava desiata
na cesty, ale aj pri Sportovych aktivitach.

FRUITY 457 lesné ovocie 27 g / 24 ks v kartone
FRUITY 457 broskyiiovo-jablkovo-marhulova 27 g / 24 ks
v kartone

NAZOV ZNACKY: FRUITY 457 CHOCOLAND s.r.o.

Web: www.chocoland.sk Stara Vajnorska 37
831 04 Bratislava
E-mail: chocoland@chocoland.sk
Oddelenie nakupu: nakup@chocoland.cz

NAZORY RESPONDENTOV-

.Pekny obal, vyrobok bez umelych farbiv je plus

a pre deti dobra volba.”
Velmi dobra chut ovocia a pritaZlivy obal.”
Sikovna mala chrumkava desiata plna ovocia pre
velkych aj malych vhodna na kazdu prileZitost.”

*Ivoleny reprezentativnou vzorkou 2 000 slovenskych spotrebitelov, vyskum uskutocnila agentira IPS0S.



