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znacky
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f' Dovera v znacku
je velka hodnota |
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,Vdaka dévere mozZno znemoznit, aby nas oklamali.“

Joseph Joubert
franclzsky moralista a esejista

'V dnesnej uponahlanej dobe, ked kazdy nie¢o dobieha, doraba, dotahuje, do-
konCuje, je ¢as podpultovym tovarom. Ja sa tiez stale niekam ponahlam. Preto
som celkom rad, Ze slovensky panel 2000 spotrebitelov vybral najdéveryhodnej-
Sie znacky, ¢im vlastne pomohol mne a urcite viacerym spotrebitelom pri nelah-
kom rozhodovani. Nie je to o tom, Ze nejaka komisia niekde zasadla a vybrala
nieco, ale je to vyber skutonych ludi okolo nas.

Som nesmierne rad, ze druhy rocnik potvrdil vo viacerych kategdriach umiestne-
nie a doveru z prvého rocnika.

Druhy rocnik je aj o navySeni poCtu kategdrii. Kym v roku 2016 sme ocenili
40 kategorii, v rocniku 2017 to uz bolo 45. Niektoré kategdrie boli nahradené,
niektoré boli nové. Medzi nové kategorie sme zaradili napriklad kategdriu
dermokozmetika, balikové sluzby, realitné kanceldrie a predajca odevov.

Vitazi s znami. Verim, Ze im ocenenie NajdoveryhodnejSia znacka urobilo ra-
dost a budu vediet toto ocenenie dobre zuZitkovat vo svojich marketingovych
aktivitach.

Zelam vitazom, aby im ocenenie Najdoveryhodnejsia znacka pomohlo udrzat si
kvalitu a vitaznu vinu.

ROBERT RACZ . COUNTAY MANAGER SLOUERSHD . AT0Z MARKETING SERUICES - <robert.racz@atoz.sk>
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Veronika Trembacova, Project manager
+421 902 819 991, veronika.trembacova@atoz.sk
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SPOTREBITELIA SU UERNI 2NACKAM, KTORYM DOUERUJ

Druhy roénik marketingového programu Ddveryhodné zna¢ky ocenil 45 najddveryhodnejSich znadiek, ktorym slovenski
spotrebitelia v roku 2017 najviac verili. Slavnostny galaveéer, ktory organizovala spoloénost Atoz Marketing Services, sa
uskutocnil v bratislavskom hoteli Radisson Blu Carlton v zavere novembra minulého roku. Ocenenych a hosti veGerom
sprevadzala znama moderatorka Andrea Paulinyova spolu s kapelou Jazz Belles trio.

Jednou z najvacsich hodn6t znacky je, ked
jej spotrebitelia doveruju. ,,Ked' si znatka
doveru spotrebitelov ziska, je velmi tazké
zvyknut si na nieco iné. Pokial uz urcita
znacka doveru spotrebitelov md, majl
konkurencné znacky velmi tazku poziciu

a musia sa velmi snazit, aby sa zapisali do
paméti spotrebitelov ako doveryhodnejSie.
Préve preto sme sa rozhodli spustit uz
druhy roénik marketingového programu
Déveryhodné znacky, ktory ocefiuje znacky
z hladiska ddvery slovenskych spotrebi-
telov,” predstavuje Veronika Trembacova,
projektova manazérka programu.

Program Déveryhodné znacky je spojeny

s najrozsiahlej$im nezavislym prieskumom
o spotrebitelskej dovere a jeho vysledky
z4visia iba od nazorov zdkaznikov. Aj na-
priek tomu, Ze ide 0 pomerne mlady mar-
ketingovy projekt, vd'aka vystiznému ndzvu
ocenenia NajdoveryhodnejSia znacka sa

za krétku dobu stal dostatocne viditelnym
a lspeSnym medzi spotrebitelmi.

2000 SPOTREBITELOU UYBERALD
SPOMEDZI 498 2NACIEH

Rozsiahlu anketu uskutoCnila nezavisla
agentura STEM/MARK na prelome sep-
tembra a oktdbra 2017. Zapojilo sa do
nej 2000 respondentov. Reprezentativna
vzorka slovenskych spotrebitelov hodnotila
v 45 kategdriach takmer 450 znacCiek,
ktoré boli zaradené do prieskumu hlavne
na zéklade svojich predajov. V tomto roku
sa oproti vianajSku v prieskume objavilo
10 novych kategorii a spotrebitelia mali
moznost hodnotit doveru aj v kategdriach,
ako st pripravky na kosti a kiby, démska
hygiena, dermokozmetika, Cerpacie sta-

nice, predajca elektra, predajca odevov,
predajca obuvi, Sportové obchody, balikové
sluzby a realitné kanceldrie.

Z vysledkov prieskumu vyplyva, Ze Slo-
véci sl pomerne stali a verni. Ziaden
spotrebitel totiz nema zaujem nakupovat
znacky, ktorym neveri. Tieto slova po-
tvrdzuju aj vysledky prieskumu, podla
ktorych az 94 % minuloroCnych favoritov
obhdjilo prvenstvo. ,,Velmi nas tesi, ze
sme ziskali ocenenie v kategorii korenie
uz po druhykrat. Sme firma na tradicnom
Gesko-slovenskom trhu a je to pre nas
velka Cest a zavézok do buducnosti, Ze
musime robit veci tak isto dobre ako do-
teraz," hovori in-store manazérka znacky
Vitana lvana Katlovska.

Tri znaCky ziskali v tomto roku v rdamci
prieskumu viac neZ 1000 hlasov z 2000
moznych. Svoj minulorony triumf zopa-
kovala znacka slanych pochutin Slovakia,
ktora ziskala treti najvy3si poCet hlasov.
Druhy najvacsi pocet hlasov udelili spotre-
bitelia v prieskume znacke dm drogerie.
Znacka Jar v kategdrii pripravkov na
umyvanie riadu dostala ako jedind viac ako
76 % hlasov a z celého prieskumu zabo-
dovala s najvacsim poctom hlasov.
Obmena v tomto roku nastala v kategdrii
malé spotrebiCe, kde zabodovala znacka
Bosch. V kategorii viasovej kozmetiky vy-
hrala znatka Head & Shoulders.

NOUE KATEGORIE, SILNA DOVERA

Najviac ddvery v novej kategorii balikové
sluzby v tomto roku ziskala znacka Slo-
venska posta. Dal$ou novou kategériou
v prieskume bola kategdria Cerpacich
stanic, v ktorej zvitazila znaCka Slovnaft.

Do prieskumu bola v tomto roku zaradend
aj kategdria dermokozmetiky, ktoru vy-
hrala znatka Vichy a kategoria damska
hygiena, kde zabodovala znacka Always.
V ramci novych kategorii sa medzi vitazov
programu zaradili znacky: Nay, v kategorii
predajca elektra, Deichmann, v kategorii
predajca obuvi, F&F, v kategdrii predajca
odevov a Kamzik, v kategdrii pripravky

na kosti a kiby. Jednou z novych kate-
g6rii bola aj kategdria realitnych kance-
larii, v ktorej prvenstvo ziskala znatka
RE/MAX. Kategoria Sportové obchody bola
taktiez zaradend do prieskumu ako nova
kategoria a najvacsi pocet hlasov ziskala
znacka Exisport.

L0GO BUDE UIDITELNE 0n-LinE

Spolocnosti, ktorych znacky spotrebitelia
zvolili ako najdoveryhodnejSie, majl
moznost po dobu jedného roka vyuzivat
logo Najd6veryhodnejSia znacka pri
propagacii, a to na obaloch alebo v mar-
ketingovych kampaniach. Minuly rok tak
vo svojich marketingovych kampaniach
urobili napriklad znacky dm drogerie,
K-Classic Ci Lidl.

»0cenenie planujeme vyuzit spdsobmi,
ktoré sa nam osvedcili uz v minulosti. Sice
sme traditna znacka, ale sa snazime po-
zerat sa na trendy a vymysSlat nové aktivity
na podporu znacky nielen tradicnymi spd-
sobmi, ale aj digitalne a on-line," uvadza
senior brand manaZérka znacky Liptov Va-
[éria MihaliSinova. Znacka obhdjila doveru
a minuloroéné ocenenie v kategorii syry.

Tatiana Kapitanova




Za spolocnost Atoz Marketing Services privitali hosti na slavnostnom
galaveCere marketing group manager Luka$ Matéjka a country
manager pre Slovensko Rébert Réacz.

Gratulujeme vSetkym vitazom!

Na oficidlnu ¢ast slavnostného vecera nadviazal neformalny vecierok.
Pocas vecera vystupila skupina Jazz Belles trio.

Medzi ocenenymi sa objavili znacky, ako st napriklad dm drogerie

v kategorii drogéria, F&F v kategdrii predajca odevov, Lidl v kategdrii
predajca potravin a Deichmann v kategorii predajca obuvi.

Na fotografii zlava Jaroslav Mitd§, jednatel spolo¢nosti Deichmann -
Obuv SK, Renata Horakova, prevadzkova manazérka pre F&F CZ/SK
v spolo¢nosti Tesco Stores SR, a Katarina PrieloZzna a Jana Blazova,
asistentky nakupu v spolo¢nosti dm drogerie markt.

Celym slavnostnym vecerom sprevéadzala hosti moderatorka

Andrea Paulinyova.

V tomto roku pribudlo do prieskumu 10 novych kategorii, ako
napriklad kategéria dermokozmetiky, pripravky na kosti a kiby,
realitné kanceldrie, predajca elektra, ale aj kategéria ¢erpacie
stanice.

Tri znacky ziskali v tomto roku v ramci prieskumu viac nez

1000 hlasov z 2000 moznych. Svoj minuloroény triumf zopakovala
znacka Slovakia, ktora ziskala treti najvySsi pocet hlasov. Druhy
najvacsi pocet hlasov ziskala znacka dm drogerie. Znacka Jar

sa stala absoltutnym vitazom a ako jedina ziskala viac nez 76 %
hlasov z prieskumu. Na fotografii zlava Zdenék Rihagek, country
manager Slovakia v spolo¢nosti Procter&Gamble, Juraj Pronaj,
asistent nakupu v spolo¢nosti dm drogerie markt, a Alica PaSkova,
brand manager znacky Slovakia.

Druhy roénik programu je za nami, na novy, v poradi uZ treti ro¢nik
sa mozete teSit uz v novembri 2018.
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Podporte svoje Vt’azs

Odliste sa od konkurencie a vyuZite logo vo svojej marketingovej komunikécii.
InSpirujte sa slovenskymi vitazmi!

HOMUNIKUJTE LOGO U RAMCI LETAKOU NASADTE LOGO U TELEUIZNE REHLAME

VYU
1060 U TLACI

NASADTE LOGO U 0N-LINE KOMUNIKACH UYUZITE LOGO AHO SUCAST
A NA SOCIALNYCH SIETACH OUTDOOROUEJ RERLAMY




