Hl’adéte moznosti, ako

ZVYSIT PREDAJ E"

Tradi¢ny trh je délezitym predajnym kanalom.

Podla dat spolo¢nosti Nielsen sice poc¢et obchodov do 400 m?
medziroéne klesol priblizne o 7 %, aj nadalej vSak tento
segment maloobchodu tvori priblizne tretinu celkovych

trzieb v predaji potravin a drogérie. Viac ako 9000 predajni
na tradi¢énom trhu tak zostava zaujimavym predajnym

kanalom, s ktorym stoji za to spolupracovat.
Oslovit ich ale nie je jednoduché.

Cestu k nim vam ulahé¢i éasoopis
Tovar&Predaj.
Zistite, ako s nim obchodnici
na tradié¢nom trhu pracuju!
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Prieskum ukazuje, ze

MALOOBCHODNICI SU SILNE OVPLYVNENI1

Zastiupenie odbornych casopisov zameranych
na maloobhchod, ktoré obchodnici na
tradiénom trhu pravidelne dostavaju

96 %

obchodnikov z tradi¢ného

trhu dostéva pravidelne
¢asopis Tovar&Preda.

Casopis, ktory by si obchodnici vybrali,
keby mali mo2nost vybrat si iba jeden
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Zodpovednost za nakup
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Citatelov casopisu
Tovar&Predaj z tradi¢ného
trhu tvoria majitelia, manazéri

avedactprecant 84 0/0

Citatelov casopisu
Tovar&Predaj z tradi¢ného

99 %

Frekvencia citania

Citam kazdé vydanie
Citam iba niekedy
Necitam vébec

Tento ¢asopis nepoznam

trhu zodpovedd za ndkup.
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CASOPISOM TOVAR&PREDAJ

Vplyv informacii o novych produktoch
ziskanych z casopisu Tovar&Predaj na ochotu
vyrobok zalistovat / nakupit pre svoj obchod

(respondenti zodpovedni za nakup)

Rozhodne 4no 36 %
Skor ano 57 %
Skor nie 6 %

Rozhodne nie 1 %

93 %

obchodnikov je motivovanych

k zaradeniu vyrobku, o ktorom
sa docitaju v casopise

Tovar&Predaj, do sortimentu.

Vplyv informacii o spotrebitelskych siutaziach
a marketingovych kampaniach, ziskanych z casopisu
Tovar&Predaj, na ochotu nakipit viac promovaného

vyrobku k uspokojeniu vyssSieho dopytu zakaznikov
(respondenti zodpovedni za nakup)

Rozhodne ano 30 %
Skor ano 48 %
Skér nie 21 %

Rozhodne nie 1 %

78 %

obchodnikov nakupi viac
promovaného vyrobku, pokial
su z Casopisu Tovar&Predaj
informovani o chystanej
spotrebitelskej sutazi
alebo kampani.

94 9%

obchodnikov na tradi¢nom
trhu povazuje za
najatraktivnejsie informacie
o novinkach.

Atraktivita informacii

Novinky na trhu

Zvyhodnené ponuk
vypre obchopdnl’koz

Balenie produktu

Pridana hodnota vyrobku,
jeho’vyhody

POS podpora v mieste predaja
Marketingové kampane
Spotrebitelské sutaze

Data z vyskumu
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Frekvencia kontaktovania personalu predajne
so ziadostou o nazor a odporucanie

Niekolkokrat denne
Priblizne raz za den
Priblizne 2 — 3x za tyzden
Priblizne 1x za tyzden
Priblizne 1x za 14 dni

Priblizne 1x za mesiac
Vobec neziadaju o nazor
a odporucanie na vyrobky
Neviem

® 26 %
o 14 % obchodnikov na

tradi¢nom trhu oslovuju

L]

6 % zakaznici s prosbou

2% o odporucanie

konkrétneho vyrobku.
1%

1%

[ ]

4%

Zdroj: Vyskum Ccitatelov casopisu Tovar&Predaj, oktober — december 2018, marec a oktober 2019, n = 167, Response Now, Nielsen




Casopis Tovar&Predaj posobi na trhu 9 rokov. 4 7
9

Casopis je distribuovany 9000 obchodnikov na statola 2 adieného
tradiénom trhu. Z prieskumu vyplynulo, Ze o jeden trhu precita jeden
vytlaéok sa podeli 4,7 ¢itatela. To znamena, et

ze jedno vydanie prec¢ita 42 300 pracovnikov

slovenského obchodu.

Rozosiela sa na zaklade exkluzivnych
distribuénych dohéd s maloobchodnymi sietami
osobam s rozhodovacimi pravomocami na
centralach i prevadzkovatelom ¢i vediicim
jednotlivych predajni.
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Chcete nadviazat spolupracu s tradiécnym trhom?
Radi vam pomoézeme.

Kontaktujte nas kvoli prezentacii celého prieskumu.

Zlepsite svoje vztahy s tradiénym trhom a zviditelnite
sa v tomto segmente maloobchodu!

Viac informacii:

Tatiana Kossova
country manazérka

a ) tatiana.kossova@atoz.sk
+421 911 750 758

TOVAR PREDA)J www.tovarapredaj.sk




